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"Es entstehen zurzeit sehr viele, sehr kreative neue Ideen"
Wettbewerb für Eyes & Ears Awards gestartet

© Eyes & Ears© Eyes & Ears

Ungeachtet von Corona will der Verband Eyes & Ears of Europe auch in diesem Jahr wieder seine Awards
verleihen. Geschäftsführerin Corinna Kamphausen lenkt den Blick in diesen Tagen auf die kreative
Ideen, die aus der Krise hervorgehen.

von Alexander Krei 
am 16.04.2020 - 08:07 Uhr

Die Ausbreitung des Coronavirus sorgt für tiefe Einschnitte in das gesellschaftliche Leben
und die Wirtschaft bekommt die Auswirkungen zu spüren. Klar, dass die Krise vor den
Medien nicht Halt macht. Dementsprechend steht auch der Branchenverband Eyes & Ears
of Europa in diesen Wochen vor Herausforderungen. "Im ersten Moment ist das – wie bei
allen kleinen, mittelständischen und großen Unternehmen – auch sehr hart für uns", sagt
Geschäftsführerin Corinna Kamphausen und verweist auf die regelmäßigen Academies, die
zuletzt notgedrungen entfallen mussten. Auch die Realisierung größerer Veranstaltungen
ist derzeit ungewiss. Daneben entfällt das persönliche Networken – eigentlich ein wichtiger
Aspekt für den Verband, der durch digitale Medien freilich nicht vollends kompensiert
werden kann. 

Doch auch in unsicheren Zeiten will Eyes & Ears of Europe ein wichtige Ansprechpartner
sein und die Mitglieder etwa über Lösungsparatemer, Tools und mögliche Hilfen
informieren. Der Blick richtet sich deshalb klar nach vorne, etwa in den Juli, wenn in
Kooperation mit der Stadt Köln und weiteren Partnern der eSports Day ausgetragen
werden soll. Ohnehin weiß Corinna Kamphausen mit Blick auf die Branche durchaus
Positives zu berichten. "Es entstehen zurzeit sehr viele, sehr kreative neue Ideen und
Kampagnen, obwohl – oder gerade weil – die Mittel eingeschränkt sind", sagt sie.
Gleichzeitig werde wieder mehr lineares Fernsehen konsumiert. Dieses sei "für Aktuelles
und Informatives unverzichtbar", betont die Geschäftsführerin.

Außerdem werde auch vermehrt gestreamt, was wiederum den vielen Streamingdiensten
zugute komme. Dazu kommt, dass sich die Dienstleister-Agenturen sehr schnell auf
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© Eyes & Ears of Europe

Remote-Arbeit eingestellt haben. So könnten kreative Abnahmen nun häufig über
Videocalls durchgeführt werden. Und dann ist da noch eine weitere gute Nachricht für
Kreative – diese betrifft die alljährlichen Eyes & Ears Awards, die nun schon zum 22. Mal
vergeben werden. Die Verleihung wird in diesem Jahr am 16. November in München
stattfinden. "Bis dahin hoffen wir, dass wir alle wieder aus dem Gröbsten raus sind und uns
stabilisiert haben – und vor allem, dass wir uns treffen, austauschen und miteinander
feiern können", sagt Corinna Kamphausen.

"Was unsere Branche aus- und stark macht, ist unsere Kreativität." 
Corinna Kamphausen, Geschäftsführerin Eyes & Ears of Europea

Ungeachtet der Corona-Pandemie läuft der Countdown daher wie geplant an: Seit dem 15.
April öffnet das Einreichungsportal für den einzigen Wettbewerb, bei dem sich alle
Marketing-, Design- und Promotion-Kreative der deutschsprachigen Medien, aber auch
darüber hinaus miteinander messen. Auch mit Blick auf den Wettbewerb zeigt sich
Kamphausen optimistisch. "Was unsere Branche aus- und stark macht, ist ja unsere
Kreativität. Und auch da werden wir bestimmt in diesem Jahr wieder richtig viel Gutes und
Spannendes zu sehen bekommen", ist sie überzeugt. "Von den unterschiedlichsten
Formaten, Streaming-Plattformen bis hin zu den verschiedenen Kampagnen gegen Corona,
die jetzt in Windeseile erstellt wurden und als 'Non-Profit Social Spots' eingereicht werden
können, werden wir wieder viel kreative Vielfalt gezeigt bekommen, und das aus ganz
Europa." 

Doch die Eyes & Ears 2020 umfassen natürlich nicht nur die Awards,
die einmal mehr all die Kreativität der Branche zu Tage fördern werden.
Vielmehr setzt der Verband im November erneut auf mehrere
Veranstaltungsteile, zu denen auch die Conference zählt. Dazu kommt
die Förderung des kreativen Nachwuchses durch den etablierten "New
Talents"-Wettbewerb. "Gerade bei unserer Tagesveranstaltung wird eine
große Bandbreite an aktuellen Themen, Cases und Herausforderungen geboten: New
Talents, hochrangige Keynote Speaker und internationale Referenten präsentieren und
diskutieren mit den Teilnehmern vor Ort", so Corinna Kamphausen (Foto) über die Pläne für
die Eyes & Ears 2020.

Zu den Neuerungen bei den Eyes & Ears 2020 zählt die Zusammenarbeit mit einem
Partnerland. "Gerade in dieser Zeit ist es noch wichtiger, dass wir Europäer
zusammenrücken und uns gegenseitig stärken", betont die Geschäftsführerin von Eyes &
Ears of Europe. Den Anfang macht Frankreich mit seiner kreativen Szene und Bewegung.
Einen ersten Vorgeschmack gab es schon im vergangenen Jahr, als die Präsentationen von
W9 und Gédéon aus Frankreich derart überzeugten, dass nun auch anderen französischen
Fernsehsendern und Agenturen Raum gegeben werden soll. Das Ziel ist klar: "Somit lernen
wir, sie noch besser zu verstehen, können perspektivisch die Zusammenarbeit mit dem
jeweiligen Partnerland intensivieren und dort noch mehr an Relevanz gewinnen", erklärt
Corinna Kamphausen. 

Wie das aussehen wird, sollte sich eigentlich schon im Sommer zeigen – bei einem
Branchentreff der Eyes-&-Ears-Mitglieder in Paris. Doch der fällt der Corona-Pandemie zum
Opfer und musste vorerst verschoben werden. Im nächsten Jahr, so verspricht Corinna
Kamphausen, soll ein anderes Partnerland an der Reihe sein. "Europa ist schließlich sehr
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vielseitig und inspirierend", sagt sie. Bleibt zu hoffen, dass das Virus spätestens dann
besiegt sein wird.

 Über den Autor

Alexander Krei ist seit 2009 Redakteur beim Medienmagazin DWDL.de. Liebt
die große Fernsehshow ebenso wie das kleine Kammerspiel. Analysiert neue
Formate und die Quoten am Morgen danach. Ist Sesselsportler, von Bundesliga
bis Darts-WM.
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NEWS | FIRMENMELDUNGEN    04.12.2020
Weihnachtskampagne für Das Erste

Die diesjährige Weihnachtskampagne im ERSTEN stimmt die Zuschauer mit
einer animierten Fantasiewelt auf die Festtage ein. Für die kreative Konzeption
war die Münchner Agentur Luxlotusliner erneut mit an Bord.

© Das Erste/ Agentur: Luxlotusliner

 

Ein Fantasieort, eine schwebende Weihnachtsinsel, ein Dorf mit Häusern,
Bäumen, in denen kleine Geschichten erzählt werden – das ist die Szenerie, in
der die neue Weihnachtskampagne für Das Erste angesiedelt ist. Der 60-
Sekunden Weihnachtsspot sowie Idents und Werbeopener bzw. -Closer laufen
ab sofort auf Das Erste und ebenso auf der Website und den sozialen Medien
des öffentlich-rechtlichen Senders. 

Die Münchner Agentur Luxlotusliner hat die Idee in Zusammenarbeit mit ARD-
Design, unter der Leitung von Henriette von Hoessle, entwickelt und das Projekt
als Lead Agentur und kreative Leitung betreut. Mit der Umsetzung hatte
Luxlotusliner die Münchner Post-Produktionsfirma »Sehsucht« beauftragt. 

»Die gesamte Szenerie scheint, als wäre sie aus Papier gebaut«, erklärt 
Geschäftsführerin Gabi Madračević von Luxlotusliner. »Ursprünglich sollte der
Ort tatsächlich aus Papier nachgebildet und im Studio gefilmt werden.«
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Durch die erschwerten Bedingungen in Zeiten von Corona gab es eine
Änderung, denn der Spot wurde schließlich am Computer mit animierten Bildern
produziert: »Wir haben zusammen mit Sehsucht darauf geachtet, dass
Schnittkanten von Flächen nicht gerade verlaufen, die Animationen von
Personen im Stopp-Trick animiert sind, und dass Häuser, Tiere und Landschaft
so ‚handgemacht‘ und analog wie möglich wirken.« 

Die Musikkomposition zum Spot stammt von Studio Mona Davies Beat, einem
Spezialisten für Musik und Sounddesign für audiovisuelle Inhalte.

Bereits letztes Jahr hatte Luxlotusliner, wie die Jahre zuvor, die
Weihnachtskampagne der ARD mitentwickelt und konzipiert und hatte dafür
zahlreiche Auszeichnungen erhalten (German Design Award in Gold 2021, Red
Dot Award und aktuell, drei Auszeichnungen bei Eyes & Ears of Europe).

www.luxlotusliner.de
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news | Veranstaltungen    14.09.2020
Die EYES & EARS finden in diesem Jahr erstmalig als digitale Veranstaltung in der
Woche vom 23. bis 27. November 2020 statt.

Die EYES & EARS sind ein Zusammentreffen von Privatfernsehen, öffentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten, Agenturen, Pay-TV und On-Demand Plattformen –
und das aus ganz Europa. Der Branchentreff ist sowohl für Profis als auch für den
Nachwuchs aus den Bereichen Design, Promotion und Marketing ein Trendbarometer
für die europäischen Entwicklungen in den Bereichen Bewegtbild und audiovisuelle
Medien. Obwohl in diesem Jahr alles anders ist, wollen die EYES & EARS auch 2020
eine hochkarätige Kommunikationsplattform bieten, die die europäischen Kreativen
zusammenbringt – anders, aber besonders international, effektiv und inspirierend.�

Corinna Kamphausen, Geschäftsführendes Vorstandsmitglied von Eyes & Ears of
Europe: »Ob eSports, Podcasts, neue Designs & aktuelle Entwicklungen unserer
europäischen Nachbarn, innovative technische Möglichkeiten in den Social Media
Netzwerken oder die Vielfalt der erfolgreichsten Streaming-Plattformen – bei den
EYES & EARS 2020 stehen die Themen im Fokus, die die Branche zur Zeit
beschäftigen. Insbesondere in diesem Jahr wurde die Kreativität unserer Branche auf
den Prüfstand gestellt, aber genau dadurch konnten wir auch unsere Stärke zeigen.
Gerade bei den Eyes & Ears Awards werden wir wieder innovative, effektive, lustige
und spannende Kreativleistungen aus ganz Europa zu sehen bekommen: Von den
unterschiedlichsten Formaten und Streaming-Plattformen bis hin zu bewegenden
Corona-Kampagnen, die in diesem Jahr in Windeseile erstellt und in unserer eigens
dafür eingerichteten Kategorie 'Best Cases in a Worst Case Crisis' eingereicht
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wurden.«�

Das ausführliche Programm mit allen Speakern der EYES & EARS 2020 ist
demnächst hier zu finden: https://eeofe.org/de/kalender/eyes-ears/2020

CASE STUDIES

Aktuelle Case Studies aus TV, Film, Internet, Mobile, Games, Events, Kunst und Kultur.
Sender und Agenturen geben Einblicke in ihre Projekte sowie aktuelle
Medienentwicklungen, -trends und -herausforderungen und informieren so die
Kreativen und Marketer über die täglichen Herausforderungen der Branche.�

MASTERCLASSES

An drei Tagen der EYES & EARS geben Referent*innen aus verschiedenen Bereichen
kreativen Input, auf eine Stunde komprimiert und als interaktiver Workshop
gestaltet.�

NEW TALENTS

Im Rahmen der Eyes & Ears New Talents werden ausgewählte Projekte von
Student*innen, Absolvent*innen und Auszubildenden im Bereich der Audiovisuellen
Medien präsentiert. Die Veranstaltung bietet Nachwuchskreativen und langjährigen
Medienprofis die Möglichkeit des persönlichen Kennenlernens und gegenseitiger
Impulsgebung für die eigene Arbeit. Die Prämierung der besten New Talents findet in
diesem Jahr im Rahmen der Internationalen Eyes & Ears Awards statt.��

EYES & EARS Cutting Edge

In der Präsentation »EYES & EARS Cutting Edge«, gibt Creative Director Barbara
Simon einen Überblick der besten internationalen Spots und Kampagnen des letzten
Jahres und rundet somit an den Abenden das Programm der EYES & EARS ab.

AWARDS�

Höhepunkt der EYES & EARS wird die Vergabe der renommierten 22.
Internationalen Eyes & Ears Awards am 26. November sein. Bei der Award-
Show, die in diesem Jahr hybrid stattfindet, werden die besten Produktionen aus
den Bereichen Design, Audio, Digital, Promotion und Cross-Media gezeigt sowie deren
Macher*innen mit der Eyes & Ears Awards-Trophy ausgezeichnet. Moderiert werden
die Eyes & Ears Awards 2020 auch in diesem Jahr von Wolfram Kons.

Krönung der diesjährigen Eyes & Ears Awards ist die Vergabe des INSPIRATION
Awards. Dieser löst nach 21 Jahren den Excellence Award ab und geht an eine
herausragende Person, die die Kreativbranche im Bereich der audiovisuellen Medien
nachhaltig inspiriert. Um wen es sich dabei handelt, wird in den nächsten Wochen
kommuniziert.
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Verleihung im November: Eyes & Ears finden 2020 digital statt
Alles anders

© Eyes & Ears© Eyes & Ears

Die Eyes & Ears 2020 werden in diesem Jahr wegen der Corona-Pandemie rein digital stattfinden. Die
Award-Show soll Ende November als hybride Veranstaltung über die Bühne gehen - und mit zwei neuen
Kategorien aufwarten.

von Alexander Krei 
am 16.09.2020 - 11:29 Uhr

Eigentlich sollten die Eyes & Ears Awards im November in gewohntem Stil vergeben
werden. "Bis dahin hoffen wir, dass wir alle wieder aus dem Gröbsten raus sind und uns
stabilisiert haben - und vor allem, dass wir uns treffen, austauschen und miteinander feiern
können", sagte Corinna Kamphausen, Geschäftsführerin des Branchenverbands Eyes &
Ears of Europe, im April (DWDL.de beirchtete). Inzwischen ist klar: Auch an der Verleihung
geht die Corona-Pandemie nicht spurlos vorüber.

 

Jetzt hat der Verband angekündigt, die Eyes & Ears 2020 erstmals als digitale
Veranstaltung über die Bühne bringen zu wollen. Diese findet vom 23. bis 27. November
statt und umfasst auch die Award-Show, die in diesem Jahr hybrid umgesetzt und einmal
mehr von Wolfram Kons präsentiert wird. Höhepunkt soll die Vergabe des neuen Inspiration
Awards sein, der nach 21 Jahren den Excellence Award ablöst und an eine Person geht, die
die Kreativbranche im Bereich der audiovisuellen Medien nachhaltig inspiriert. Um wen es
sich dabei handelt, soll in den nächsten Wochen kommuniziert werden.

Obwohl in diesem Jahr alles anders ist, wollen die Eyes & Ears eine
Kommunikationsplattform bieten, die die europäischen Kreativen zusammenbringt,
"anders, aber besonders international, effektiv und inspirierend", wie es
heißt. "Insbesondere in diesem Jahr wurde die Kreativität unserer Branche auf den
Prüfstand gestellt, aber genau dadurch konnten wir auch unsere Stärke zeigen", zeigt sich
Geschäftsführerin Corinna Kamphausen optimistisch. "Gerade bei den Eyes & Ears Awards
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werden wir wieder innovative, effektive, lustige und spannende Kreativleistungen aus ganz
Europa zu sehen bekommen".

 

So gehe es auch um bewegende Corona-Kampagnen, die in diesem Jahr in Windeseile
erstellt wurden. Die Eyes & Ears haben dafür gar eine eigene Kategorie eingeführt: "Best
Cases in a Worst Case Crisis". 
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Die Debatten-Plattform Eyes & Ears findet dieses Jahr zum ersten Mal online statt. Neben Keynotes
und Case Studies wird es auch einen E-Sports Day geben.

MEEDIA REDAKTION 12.10.2020

    

Vom 23. bis zum 27. November finden die Eyes & Ears 2020 als digitales Event statt. Zum Programm
gehören digitale Keynotes, Case Studies und Masterclasses in Design, Promotion und Marketing, die
22. internationalen Eyes & Ears Awards am 26. November und ein eSports Day am 27. November.

Er soll aufgrund des E-Sports-Booms dazu dienen, die Gamingbranche besser zu beleuchten und
stärker mit der Medienbranche zu verzahnen. Stattfinden wird er im Xperion, der Saturn E-Arena in
Köln.

„Ziel ist es, das mediale Phänomen E-Sports zu beleuchten, die vorhandenen Player vorzustellen, die
Chancen, Risiken und Schnittstellen der etablierten Medien zu diskutieren und nicht zuletzt den

Aufgrund von E-Sports-Boom
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Spirit der Branche zu spüren. Dazu finden diverse Case Studies, Panels und Live-Schalten statt“,
heißt es in der Mitteilung dazu.

Eyes & Ears of Europe ist seit über 20 Jahren die Vereinigung für Design, Promotion und Marketing
audiovisueller Medien. MEEDIA ist als Medienpartner mit an Bord.
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EYES & EARS 2020 e-Edition: Keynotes, Case Studies, Masterclasses,
eSports & 22. Internat. Eyes & Ears Awards
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Pressemitteilung

10.11.2020 - 16:43 | Vereine & Verbände auf openPR.de

Pressemitteilung von: Eyes & Ears of Europe

/ PR Agentur: Eyes & Ears of Europe
Die "EYES & EARS 2020" finden in diesem Jahr erstmalig als digitale Veranstaltung in der Woche vom 23.
bis 27. November statt.

Die EYES & EARS stehen für Inspiration, Know-how und Networking. Hier kommt es zu einem einzigartigen
Zusammentreffen von Privatfernsehen, öffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten, Agenturen, Pay-TV und
On-Demand Plattformen – und das aus ganz Europa. Der Branchentreff ist sowohl für Profis als auch für den
Nachwuchs aus den Bereichen Design, Promotion und Marketing ein wertvolles Trendbarometer für die
europäischen Entwicklungen in den Bereichen Bewegtbild und audiovisuelle Medien. Obwohl in diesem Jahr
alles anders ist, werden die EYES & EARS auch 2020 eine hochkarätige Kommunikationsplattform bieten,
die die europäischen Kreativen zusammenbringt – anders, aber besonders international, effektiv und
inspirierend.

"Ob eSports, Podcasts, neue Designs & aktuelle Entwicklungen unserer europäischen Nachbarn, innovative
technische Möglichkeiten in den Social Media Netzwerken oder die Vielfalt der erfolgreichsten Streaming-
Plattformen – bei den EYES & EARS 2020 stehen die Themen im Fokus, die die Branche zur Zeit
beschäftigen", so Corinna Kamphausen, Geschäftsführendes Vorstandsmitglied von Eyes & Ears of Europe.
"Insbesondere in diesem Jahr wurde die Kreativität unserer Branche auf den Prüfstand gestellt, aber genau
dadurch konnten wir auch unsere Stärke zeigen. Gerade bei den Eyes & Ears Awards werden wir wieder
innovative, effektive, lustige und spannende Kreativleistungen aus ganz Europa zu sehen bekommen: Von
den unterschiedlichsten Formaten und Streaming-Plattformen bis hin zu bewegenden Corona-Kampagnen,
die in diesem Jahr in Windeseile erstellt und in unserer eigens dafür eingerichteten Kategorie 'Best Cases in a
Worst Case Crisis' eingereicht wurden."

Das ausführliche Programm mit allen Speakern der EYES & EARS 2020 finden Sie demnächst hier:
https://eeofe.org/de/kalender/eyes-ears/2020/

CASE STUDIES
Aktuelle Case Studies aus TV, Film, Internet, Mobile, Games, Events, Kunst und Kultur. Sender und
Agenturen geben Einblicke in ihre Projekte sowie aktuelle Medienentwicklungen, -trends und -
herausforderungen und informieren so die Kreativen und Marketer über die täglichen Herausforderungen
der Branche.

MASTERCLASSES
An drei Tagen der EYES & EARS geben Referent*innen aus verschiedenen Bereichen kreativen Input, auf
eine Stunde komprimiert und als interaktiver Workshop gestaltet.

NEW TALENTS
Im Rahmen der Eyes & Ears New Talents werden ausgewählte Projekte von Student*innen, Absolvent*innen
und Auszubildenden im Bereich der Audiovisuellen Medien präsentiert. Die Veranstaltung bietet
Nachwuchskreativen und langjährigen Medienprofis die Möglichkeit des persönlichen Kennenlernens und
gegenseitiger Impulsgebung für die eigene Arbeit. Die Prämierung der besten New Talents findet in diesem
Jahr im Rahmen der Internationalen Eyes & Ears Awards statt.

EYES & EARS Cutting Edge
In der Präsentation "EYES & EARS Cutting Edge", gibt Creative Director Barbara Simon einen Überblick der
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besten internationalen Spots und Kampagnen des letzten Jahres und rundet somit an den Abenden das
Programm der EYES & EARS ab. Einen Vorgeschmack gibt es auf instagram.com/eeofe. Hier postet Eyes &
Ears of Europe jeden Tag neu das Innovativste und Kreativste, was unsere Branche zu bieten hat – streng
nach subjektiven Kriterien und persönlichen Vorlieben, ebenfalls zusammengestellt von Barbara Simon. Zum
Genießen und Analysieren, zum Lachen und Weinen und vor allem zum Inspiriert-Werden und Inspirieren.

AWARDS
Höhepunkt der EYES & EARS wird die Vergabe der renommierten 22. Internationalen Eyes & Ears Awards
am 26. November sein. Bei der Award-Show, die in diesem Jahr hybrid stattfindet, werden die besten
Produktionen aus den Bereichen Design, Audio, Digital, Promotion und Cross-Media gezeigt sowie deren
Macher*innen mit der Eyes & Ears Awards-Trophy ausgezeichnet. Moderiert werden die Eyes & Ears Awards
2020 auch in diesem Jahr von Wolfram Kons. 
Krönung der diesjährigen Eyes & Ears Awards ist die Vergabe des INSPIRATION Awards. Dieser löst nach 21
Jahren den Excellence Award ab und geht an eine herausragende Person, die die Kreativbranche im Bereich
der audiovisuellen Medien nachhaltig inspiriert. Um wen es sich dabei handelt, wird in den nächsten Tagen
kommuniziert.

Die 22. Internationalen Eyes & Ears Awards finden im Rahmen der EYES & EARS 2020 e-Edition statt.
Teilnahme nur mit vorheriger Anmeldung möglich https://eveeno.com/EEOFE

Weitere Informationen zur Veranstaltung:
https://eeofe.org/de/kalender/eyes-ears/2020/
https://www.facebook.com/events/325967461852097/https://www.linkedin.com/events/6710190932236505088/
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Ansprechpartnerin Miriam Sommer, 
Mail:

Eyes & Ears of Europe ist die Vereinigung für Design, Promotion und Marketing
der audiovisuellen Medien. Seit über 20 Jahren vernetzen wir all diejenigen, die sich mit der strategischen
Planung, Kreation, Umsetzung und Steuerung audiovisueller Kommunikation befassen.
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Eyes & Ears 2020 e-Edition heute gestartet
23.11.2020

Erstmalig �ndet die EYES & EARS 2020 als digitale Veranstaltung vom 23. bis 27. November statt. Die Veranstaltung, die
live aus der Saturn Xperion-Arena übertragen wird, steht für Inspiration, Know-how und Networking. Hier treffen sich
Privatfernsehen, öffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten, Agenturen, Pay-TV und On-Demand Plattformen – und das
aus ganz Europa. Der Branchentreff ist sowohl für Pro�s als auch für den Nachwuchs aus den Bereichen Design,
Promotion und Marketing ein Trendbarometer für die europäischen Entwicklungen in den Bereichen Bewegtbild und
audiovisuelle Medien. Die EYES & EARS bietet damit eine hochkarätig besetzte Kommunikationsplattform, die die
europäischen Kreativen zusammenbringt.

Tag 1 der Konferenz steht unter der Überschrift „Design“, Tag 2 steht „Audio“ im Mittelpunkt und an Tag 3 dreht sich alles
um „Marketing & Promotion“. Höhepunkt ist am Donnerstag, 26. November die Verleihung der 22. Internationalen Eyes &
Ears Awards.

Den Abschluss der EYES & EARS 2020 e-Edition bildet der eSports Day am Freitag, 27. November. Mit Unterstützung der
KölnBusiness Wirtschaftsförderungs-GmbH und dem Mediennetzwerk.NRW wird in passender Location, dem
brandneuen XPERIONin Köln, das mediale Phänomen eSports beleuchtet, die vorhandenen Player vorgestellt, Chancen,
Risiken und Schnittstellen der etablierten Medien diskutiert und nicht zuletzt der Spirit der Branche spürbar gemacht.
Dazu �nden diverse Case Studies, Panels und Live-Schalten statt, unter anderem mit der ESL, der eSports Player
Foundation, den Unicorns of Love sowie Seven.One Sports.

Weitere Informationen
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NEWS | VERANSTALTUNGEN    01.12.2020
Erste EYES & EARS e-Edition

Vom 23. - 27. November fand in diesem Jahr die erste EYES & EARS e-Edition
mit Chats, Videochats und Get Togethers über Zoom und der Verleihung der 22.
Internationalen Eyes & Ears Awards statt.

© Eyes & Ears of Europe/Jan Knoff

 
»Willkommen in dieser ungewöhnlichen Zeit, die sich kein Mensch vor einem
Jahr erträumt hätte, als die EYES & EARS noch in München stattfinden
konnten«, so eröffnete Verbandspräsident Zeljko Karajica nach der offiziellen
Begrüßung von Corinna Kamphausen, Geschäftsführerin von Eyes & Ears of
Europe, die erste EYES & EARS e-Edition im XPERION, der neuen Saturn E-
Arena in Köln.

Die EYES & EARS stehen grundsätzlich für Inspiration, Know-how und
Networking. Obwohl in diesem Jahr anders – d.h. digital – kam es dennoch
wieder zu einem einzigartigen Zusammentreffen von Privatfernsehen, öffentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten, Agenturen, Pay-TV und On-Demand Plattformen
– und das aus ganz Europa. Der Branchentreff ist sowohl für Profis als auch für
den Nachwuchs aus den Bereichen Design, Promotion und Marketing ein
Trendbarometer für die europäischen Entwicklungen in den Bereichen
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Bewegtbild und audiovisuelle Medien. Die EYES & EARS boten auch 2020
wieder eine hochkarätige Kommunikationsplattform, die die europäischen
Kreativen zusammenbringen konnte – durch Angebote wie Chats, Videochats
und Get Togethers über Zoom anders als in den Jahren zuvor, aber international,
effektiv und inspirierend.

Corinna Kamphausen, Geschäftsführerin von Eyes & Ears of Europe: »Die
EYES & EARS e-Edition 2020 hat gezeigt, dass wir als europäische
Kreativbranche und insbesondere dank unserer europäischen Eyes & Ears-
Familie allen – auch widrigen – Umständen trotzen und durch unsere Kreativität
noch stärker werden und vor allem weiter zusammenhalten. Deshalb freue ich
mich sehr, dass wir unsere Veranstaltung auch rein digital erfolgreich
durchführen konnten.«

CONFERENCE

An 3 Tagen gaben Sender und Agenturen Einblicke in ihre Projekte sowie
aktuelle Medienentwicklungen. In zahlreichen Case Studies und internationalen
Panels informierten Speaker aus TV, Film, Internet, Mobile, Games, Events,
Kunst und Kultur über die täglichen Herausforderungen der Branche.

TAG 1: DESIGN

Die EYES & EARS e-Edition 2020 startete in diesem Jahr mit dem Design-Tag.
Moderiert wurde der Tag von Sportmoderator Tom Bartels.

Die Teilnehmer:innen erwartete unter anderem eine Case Study der Pariser
Agentur GÉDÉON. Wie man seine Kreativität bewahren kann, formulierte
Emmanuelle Lacaze, Präsidentin der französischen Agentur in einer einfachen,
aber eindringlichen Botschaft: »Behaltet euch stets eure Neugier. Dann bleibt ihr
auch kreativ.« Außerdem gab es spannenden Input in den Case Studies von
Marco-Paul de Jeu, CapeRock, »Redesign of ZDF Moma« und Mark van
Wageningen, NovoTypo, »Color is the New Black!«

Der ‘Typografie-Papst‘ und ehemalige Eyes & Ears Excellence-Award
Preisträger Prof. Dr. Erik Spiekermann erläuterte im ersten Kamingespräch der
Veranstaltung mit Corinna Kamphausen, wie er und sein Team unter diesen
besonderen Umständen arbeiten.

Abschließend präsentierte Creative Director Barbara Simon die »EYES & EARS
Cutting Edge«, den Überblick der besten internationalen Spots und Kampagnen
des letzten Jahres – streng nach subjektiven Kriterien und persönlichen
Vorlieben zusammengestellt.

Gekrönt wurde der erste Veranstaltungstag von dem Dokumentarfilm »Why are
we creative?« des ehemaligen Excellence Award-Preisträgers Prof. Hermann
Vaske im Stream.

TAG 2: MARKETING & PROMOTION

Am Dienstag widmeten sich die EYES & EARS 2020 unter der Leitung von
Moderator Jan Stecker dem Thema Marketing & Promotion:

Viasat World ließ in ihrer Case Study zu Summer of Crime Einblicke hinter die
Kulisse ihrer umfänglichen Promotion zu. ARTE war mit einem Vortrag zu den
mit einer französischen Künstlerin entwickelten Covid Idents vertreten und
Canal+ berichtete über die Neuproduktion ihrer Visual Identity.

Im Internationalen Marketing-Panel diskutierten Paul Evans, Head of Creative
Viasat World, Cecile Chavepayre, Artistic Director ARTE, Amélie Barnathan,
Illustrator PEKELO und Olivier Degrave, Directeur Creation Corporate Canal+.

Zum Kamingespräch war an diesem Tag Norbert Grundei, Head of Audio
Strategy / Head of Audiolab THINKAUDIO Norddeutscher Rundfunk geladen,
der u.a. auf die Entwicklung des NDR Podcasts »Das Corona Virus Update« mit
Christian Drosten einging.

Als Tagesabschluss zeigte nach dem zweiten Teil der »EYES & EARS Cutting
Edge« 13th Street exklusiv die Filme der »Shocking Shorts-Awards« und ließ so
den Tag ausklingen.

TAG 3: AUDIO

An Tag 3 der EYES & EARS e-Edition gab es 'etwas auf die Ohren' und die
Conference widmete sich ganz dem Thema Audio. Moderiert wurde der Audio-
Tag von #ranNFL Moderator Jan Stecker.

Neben der Case Study zu Hochspannung – ein mehrjähriges Projekt von SAT.1,
das bei den Eyes & Ears Awards 2019 bereits mit der Siegertrophy in der
Kategorie »Bestes Sounddesign« ausgezeichnet wurde – erwartete die
Teilnehmer:innen Einblicke in das »Audio Rebrand von DMAX – die Entwicklung
eines unfehlbaren Sonic Designs« von CapeRock, sowie eine Präsentation der
MediaApes. Diese gaben Informationen zu ihrem deutsch-italienischen
Kooperationsprojekt Mare Nostrum, ein besonderes Virtual Reality-Erlebnis mit
3D, 360° und objektbasiertem Ton.

MASTERCLASSES

Überdies gaben an den drei Tagen der EYES & EARS e-Edition Referenten aus
den jeweiligen Themen-Bereichen kreativen Input, auf eine Stunde komprimiert
und als interaktiver Workshop gestaltet.

Die Masterclasses erfreuten sich großer Beliebtheit sei es »Der Weg ist das
Spiel« von Anton Riedel, Creative Director FEEDMEE Design, Köln, »Immersive
Sound 'Tasting'« mit den MediaApes oder Markus Gull, The Story Dude zum
Thema »No Story, No Glory« und waren zum Teil bereits im Vorfeld ausgebucht.

22. INTERNATIONALE EYES & EARS AWARDS

Höhepunkt der EYES & EARS e-Edition war die Vergabe der renommierten 22.
Internationalen Eyes & Ears Awards am Donnerstag, 26. November, zum ersten
Mal in Bronze, Silber und Gold. Bei der Award-Show, die in diesem Jahr live und
digital aus dem XPERION, der Saturn E-Arena, in Köln, übertragen wurde,
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wurden die besten Produktionen aus den Bereichen Design, Audio, Digital,
Promotion und Cross-Media gezeigt sowie deren Macher:innen mit der Eyes &
Ears Awards-Trophy ausgezeichnet. Nach einem Intro, gespielt von Amadeus
Indetzki und Ziggy Sullivin, Warner Chappell Production Music, wurden die Eyes
& Ears Awards 2020 auch in diesem Jahr von Wolfram Kons und Eyes & Ears
Geschäftsführerin Corinna Kamphausen mit bester Laune moderiert.

Krönung der diesjährigen Eyes & Ears Awards war die Vergabe des
INSPIRATION Awards. Dieser löste nach 21 Jahren den Excellence Award ab
und ging an eine herausragende Kreative, die die Branche im Bereich der
audiovisuellen Medien nachhaltig inspiriert hat. Die erste Preisträgerin des Eyes
& Ears Inspiration Award 2020 ist die britische Künstlerin und Set-Designerin Es
Devlin.

Die Laudatio dazu wurde persönlich von Verbandspräsident Zeljko Karajica
gehalten, der eigens dafür von München in die Domstadt gekommen war.

NEW TALENTS

Auch in diesem Jahr wurden bei den Eyes & Ears New Talents ausgewählte
Projekte von Hochschulabsolvent:innen und auszubildenden
Mediengestalter:innen präsentiert und die Besten prämiert.

Die Veranstaltung bot Nachwuchskreativen und langjährigen Medienprofis die
Möglichkeit des persönlichen Kennenlernens und gegenseitiger Impulsgebung
für die eigene Arbeit. Die Prämierung der besten New Talents fand in diesem
Jahr im Rahmen der Internationalen Eyes & Ears Awards statt. Moderiert wurden
die Eyes & Ears New Talents 2020 von Marc Lepetit, Producer UFA Fiction
Potsdam. Ausgezeichnet wurde in diesem Jahr Timm Völkner, Dipl. Motion
Designer, Absolvent der Filmakademie Baden-Württemberg mit »AURA«. Neben
der Trophy wurden die Talents mit der einjährigen kostenfreien Cloudnutzung
von Adobe ausgezeichnet und sie dürfen zudem die Musik von Warner Chappell
Production Music für eigene Projekte verwenden.

ESPORTS-DAY

Den Abschluss der EYES & EARS 2020 e-Edition bildete der eSports-Day. Mit
Unterstützung der KölnBusiness Wirtschaftsförderungs-GmbH und dem
Mediennetzwerk.NRW wurde das mediale Phänomen eSports beleuchtet, die
vorhandenen Player vorgestellt, Chancen, Risiken und Schnittstellen der
etablierten Medien diskutiert und nicht zuletzt der Spirit der Branche spürbar
gemacht.

Präsentationen und Live-Schalten von GamerLegion, ESL, Cycling Unlimited,
Unicorns Of Love, SPORT1, der esports player foundation und Seven.One
Sports sorgten bei dem eSports-Day im Rahmen der EYES & EARS 2020 e-
Edition für einen kompletten Rundumblick auf das brandaktuelle Thema, das
sich von der absoluten Nische heraus schon längst auch international etabliert
hat.

Alle Preisträger und Jurybegründungen der 22. Internationalen Eyes & Ears
Awards unter https://eeofe.org/de/kalender/eyes-ears/2020/awards/preistraeger
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Pressemitteilung

CHALLENGE ACCEPTED: Herausforderung akzeptiert und erfolgreich gemeistert – 1. EYES & EARS e-Edition

08.12.2020, 13:12 | Medien & Telekommunikation 
Pressemitteilung von: Eyes & Ears of Europe / PR Agentur: Eyes & Ears of Europe

"Willkommen in dieser ungewöhnlichen Zeit, die sich kein Mensch vor einem Jahr erträumt hätte, als die EYES & EARS noch in
München statt�nden konnten", so eröffnete Verbandspräsident Zeljko Karajica nach der of�ziellen Begrüßung von Corinna
Kamphausen, Geschäftsführerin von Eyes & Ears of Europe, die erste EYES & EARS e-Edition im XPERION, der neuen Saturn E-Arena in
Köln. Die EYES & EARS stehen grundsätzlich für Inspiration, Know-how und Networking. Obwohl in diesem Jahr anders – d.h. digital –
kam es dennoch wieder zu einem einzigartigen Zusammentreffen von Privatfernsehen, öffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten,
Agenturen, Pay-TV und On-Demand Plattformen – und das aus ganz Europa. Der Branchentreff ist sowohl für Pro�s als auch für den
Nachwuchs aus den Bereichen Design, Promotion und Marketing ein wertvolles Trendbarometer für die europäischen Entwicklungen
in den Bereichen Bewegtbild und audiovisuelle Medien. Außerdem boten die EYES & EARS auch 2020 wieder eine hochkarätige
Kommunikationsplattform, die die europäischen Kreativen zusammenbringen konnte – durch Angebote wie Chats, Videochats und
Get Togethers über Zoom anders als in den Jahren zuvor, aber besonders international, effektiv und inspirierend. 
Corinna Kamphausen, Geschäftsführerin von Eyes & Ears of Europe, zeigte sich auch in diesem besonderen Jahr sichtlich zufrieden:
"Die EYES & EARS e-Edition 2020 hat gezeigt, dass wir als europäische Kreativbranche und insbesondere dank unserer europäischen
Eyes & Ears-Familie allen – auch widrigen – Umständen trotzen und durch unsere Kreativität noch stärker werden und vor allem
weiter zusammenhalten. Deshalb freue ich mich sehr, dass wir unsere Veranstaltung auch rein digital erfolgreich durchführen
konnten." 
 

CONFERENCE 
3 Tage – 3 Themen. Von Montag bis Mittwoch gaben Sender und Agenturen Einblicke in ihre Projekte sowie aktuelle
Medienentwicklungen. In zahlreichen Case Studies und internationalen Panels informierten Speaker aus TV, Film, Internet, Mobile,
Games, Events, Kunst und Kultur über die täglichen Herausforderungen der Branche. 

TAG 1: DESIGN 
Die EYES & EARS e-Edition 2020 startete in diesem Jahr mit dem Design-Tag. Moderiert wurde der Tag von Sportmoderator Tom
Bartels. Die Teilnehmer:innen erwartete unter anderem eine Case Study der Pariser Agentur GÉDÉON. Wie man seine Kreativität
bewahren kann, formulierte Emmanuelle Lacaze, Präsidentin der französischen Agentur in einer einfachen, aber eindringlichen
Botschaft: "Behaltet euch stets eure Neugier. Dann bleibt ihr auch kreativ!"Außerdem gab es spannenden Input in den Case Studies
von Marco-Paul de Jeu, CapeRock, "Redesign of ZDF Moma" und Mark van Wageningen, NovoTypo, "Color is the New Black!" Außerdem
erläuterte ‚Typogra�e-Papst‘ und ehemaliger Eyes & Ears Excellence-Award Preisträger Prof. Dr. Erik Spiekermann im ersten
Kamingespräch der Veranstaltung mit Corinna Kamphausen, wie er und sein Team unter diesen besonderen Umständen arbeiten.
Abschließend präsentierte Creative Director Barbara Simon die "EYES & EARS Cutting Edge", den Überblick der besten
internationalen Spots und Kampagnen des letzten Jahres – streng nach subjektiven Kriterien und persönlichen Vorlieben
zusammengestellt. 
Gekrönt wurde der erste Veranstaltungstag von dem Dokumentar�lm "Why are we creative?" des ehemaligen Excellence Award-
Preisträgers Prof. Hermann Vaske im Stream. 

TAG 2: MARKETING & PROMOTION 
Am Dienstag widmeten sich die EYES & EARS 2020 unter der Leitung von Moderator Jan Stecker dem Thema Marketing & Promotion:  
Viasat World ließ in ihrer Case Study zu Summer of Crime Einblicke hinter die Kulisse ihrer umfänglichen Promotion zu. ARTE war mit
einem Vortrag zu den mit einer französischen Künstlerin entwickelten Covid Idents vertreten und Canal+ berichtete über die
Neuproduktion ihrer Visual Identity.  
Im Internationalen Marketing-Panel diskutierten Paul Evans, Head of Creative Viasat World, Cecile Chavepayre, Artistic Director ARTE,
Amélie Barnathan, Illustrator PEKELO und Olivier Degrave, Directeur Creation Corporate Canal+. 
Zum Kamingespräch war an diesem Tag Norbert Grundei, Head of Audio Strategy / Head of Audiolab THINKAUDIO Norddeutscher
Rundfunk geladen, der u.a. auf die Entwicklung des NDR Podcasts "Das Corona Virus Update" mit Christian Drosten einging.  
Als Tagesabschluss folgte nach dem zweiten Teil der "EYES & EARS Cutting Edge" ein weiteres Highlight: 13th Street zeigte exklusiv die
Filme der "Shocking Shorts-Awards" und ließ so den Tag ausklingen. 

TAG 3: AUDIO 
An Tag 3 der EYES & EARS e-Edition gab es 'etwas auf die Ohren' und die Conference widmete sich ganz dem Thema Audio. Moderiert
wurde der Audio-Tag von #ranNFL Moderator Jan Stecker. 
Neben der Case Study zu Hochspannung – ein mehrjähriges Projekt von SAT.1, das bei den Eyes & Ears Awards 2019 bereits mit der
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Siegertrophy in der Kategorie "Bestes Sounddesign" ausgezeichnet wurde – erwartete die Teilnehmer:innen spannende Einblicke in
das "Audio Rebrand von DMAX – die Entwicklung eines unfehlbaren Sonic Designs" von CapeRock, sowie eine Präsentation der
MediaApes. Diese gaben Informationen zu ihrem deutsch-italienischen Kooperationsprojekt Mare Nostrum, ein besonderes Virtual
Reality-Erlebnis mit 3D, 360° und objektbasiertem Ton.

MASTERCLASSES 
Überdies gaben an den drei Tagen der EYES & EARS e-Edition Referenten aus den jeweiligen Themen-Bereichen kreativen Input, auf
eine Stunde komprimiert und als interaktiver Workshop gestaltet. 
Die Masterclasses erfreuten sich großer Beliebtheit sei es "Der Weg ist das Spiel" von Anton Riedel, Creative Director FEEDMEE Design,
Köln, "Immersive Sound 'Tasting'" mit den MediaApes oder Markus Gull, The Story Dude zum Thema "No Story, No Glory" und waren
zum Teil bereits im Vorfeld ausgebucht. Höhepunkt der EYES & EARS e-Edition war die Vergabe der renommierten 22. Internationalen
Eyes & Ears Awards am Donnerstag, 26. November, zum ersten Mal in Bronze, Silber und Gold. Bei der Award-Show, die in diesem Jahr
live und digital aus dem XPERION, der Saturn E-Arena, in Köln, übertragen wurde, wurden die besten Produktionen aus den Bereichen
Design, Audio, Digital, Promotion und Cross-Media gezeigt sowie deren Macher:innen mit der Eyes & Ears Awards-Trophy
ausgezeichnet. Nach einem stimmungsvollen Intro, gespielt von Amadeus Indetzki und Ziggy Sullivin, Warner Chappell Production
Music, wurden die Eyes & Ears Awards 2020 auch in diesem Jahr von Wolfram Kons und Eyes & Ears Geschäftsführerin Corinna
Kamphausen mit bester Laune moderiert. Krönung der diesjährigen Eyes & Ears Awards war die Vergabe des INSPIRATION Awards.
Dieser löste nach 21 Jahren den Excellence Award ab und ging an eine herausragende Kreative, die die Branche im Bereich der
audiovisuellen Medien nachhaltig inspiriert hat. Die erste Preisträgerin des Eyes & Ears Inspiration Award 2020 ist die britische
Künstlerin und Set-Designerin Es Devlin. Die Laudatio dazu wurde persönlich von Verbandspräsident Zeljko Karajica gehalten, der
eigens dafür von München in die Domstadt gekommen war. 

NEW TALENTS 
Auch in diesem Jahr wurden bei den Eyes & Ears New Talents ausgewählte Projekte von Hochschulabsolvent:innen und
auszubildenden Mediengestalter:innen präsentiert und die Besten prämiert. 
Die Veranstaltung bot Nachwuchskreativen und langjährigen Medienpro�s die Möglichkeit des persönlichen Kennenlernens und
gegenseitiger Impulsgebung für die eigene Arbeit. Die Prämierung der besten New Talents fand in diesem Jahr im Rahmen der
Internationalen Eyes & Ears Awards statt. Moderiert wurden die Eyes & Ears New Talents 2020 von Marc Lepetit, Producer UFA Fiction
Potsdam. Ausgezeichnet wurde in diesem Jahr Timm Völkner, Dipl. Motion Designer, Absolvent der Filmakademie Baden-Württemberg
mit "AURA". Neben der Trophy wurden die Talents mit der einjährigen kostenfreie Cloudnutzung von Adobe ausgezeichnet und sie
dürfen zudem die Musik von Warner Chappell Production Music für eigene Projekte verwenden.

ESPORTS-DAY 
Den Abschluss der EYES & EARS 2020 e-Edition bildete der eSports-Day. Mit Unterstützung der KölnBusiness Wirtschaftsförderungs-
GmbH und dem Mediennetzwerk.NRW wurde das mediale Phänomen eSports beleuchtet, die vorhandenen Player vorgestellt,
Chancen, Risiken und Schnittstellen der etablierten Medien diskutiert und nicht zuletzt der Spirit der Branche spürbar gemacht.
Präsentationen und Live-Schalten von GamerLegion, ESL, Cycling Unlimited, Unicorns Of Love, SPORT1, der esports player foundation
und Seven.One Sports sorgten bei dem eSports-Day im Rahmen der EYES & EARS 2020 e-Edition für einen kompletten Rundumblick
auf das brandaktuelle Thema, das sich von der absoluten Nische heraus schon längst auch international etabliert hat.

Preisträger und Jurybegründungen der 22. Internationalen Eyes & Ears Awards: 
https://eeofe.org/de/kalender/eyes-ears/2020/awards/preistraeger/ 

Alle Fotos der EYES & EARS 2020 auf: https://www.facebook.com/media/set?vanity=EEOFE&set=a.3651147361574292 
© Eyes & Ears of Europe/Jan Knoff 

Weitere Informationen zur Veranstaltung: 
https://eeofe.org/de/kalender/eyes-ears/2020/

Eyes & Ears of Europe bedankt sich bei: 
VERANSTALTUNGSPARTNER 
KölnBusiness Wirtschaftsförderungs-GmbH, Mediennetzwerk.NRW, XPERION - die Saturn e-Arena, BR Fernsehen, Kabood, Universal
Production Music, Landeshauptstadt München, vbw – Vereinigung der Bayerischen Wirtschaft, SRF – Schweizer Radio und Fernsehen,
XPLR: MEDIA in Bavaria, Adobe, Warner Chappell Production Music, United Cyber Spaces, Golden Claim, Superama, Thomas Friebe
Akademie, spotville, 13th Street, SAE Institute, vonHerzen

MEDIENPARTNER 
MEEDIA 

DESIGNPARTNER 
CapeRock 
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Die Veranstaltung Eyes & Ears muss dieses Jahr wegen der Pandemie erstmalig digital stattfinden.
Die Awards werden nichtsdestotrotz vergeben. Nun haben die Veranstalter neben den Finalisten
auch die erste Preisträgerin bekannt gegeben.

MEEDIA REDAKTION 05.11.2020

    

Bereits zum 22. Mal veranstalten die Macher die Internationalen Eyes & Ears Awards, wo besonders
kreative, innovative und effektive Design-, Promotion- und Markenkommunikationsmaßnahmen
geehrt werden. Am 26. November wird die Show erstmalig live und digital aus dem Xperion in Köln
übertragen. Die Moderation übernimmt Wolfram Kons.

Neu ist dabei die Verleihung des Inspiration Awards, der nach über zwei Jahrzehnten den Excellence
Award ablöst. Jener Preis geht an „herausragende Persönlichkeiten, die die Kreativbranche im
Bereich der audiovisuellen Medien nachhaltig inspirieren“, heißt es in der Mitteilung.

TV Now, "Jaafar Talk", n-tv & Co.
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Im Gegensatz zu den anderen Auszeichnungen ist die Preisträgerin des neuen Awards nun bekannt
gegeben worden. Es ist die britische Künstlerin und Set-Designerin Es Devlin. Sie ist bekannt für ihre
performativen Skulpturen und Installationen, in denen sie Musik, Sprache und Licht miteinander
verbindet. Sie war unter anderem für die Gestaltung der olympischen Eröffnungszeremonie 2016 in
Rio verantwortlich und wird 2021 den britischen Pavillon der Expo gestalten.

Eyes & Ears: Shortlist der Finalisten veröffentlicht

Am Donnerstag ist zudem die Shortlist der Finalisten in den Kategorien Design, Digital, Promotion,
Craft und Specials & Cross-Media erschienen: Unter den Finalisten sind unter anderem das Redesign
von RTL Now, Jaafar Talk von der Deutschen Welle oder die Kampagne #DeineWürde von Mesh
Collective. Hinzu kommen Arbeiten von n-tv, Joyn, ZDF, Dmax und Arte.

„In diesem Sommer haben unsere hochkarätigen Fachjuries in Köln und München – sowie unsere
europaweite Onlinejury – mit Hygienekonzept und Abstand getagt und die zahlreichen
internationalen Einreichungen diskutiert und bewertet“, so Corinna Kamphausen, CEO von Eyes &
Ears of Europe. Im Zuge der Pandemie gab es viele Kampagnen, die den Umgang mit dem
Coronavirus behandeln. Wegen dieser besonderen Situation haben sich die Veranstalter für eine
Sonderkategorie entschieden. Sie trägt den Titel „Best Cases in a Worst Case Crisis – Kommunikation
in der Krise“.

Die Eyes & Ears finden vom 23. bis zum 27. November statt. Zum Programm gehören digitale
Keynotes, Case Studies und Masterclasses in Design, Promotion und Marketing, die Award-Show am
26. November und ein E-Sports Day am 27. November (MEEDIA berichtete).

Die gesamte Shortlist finden Sie hier.

MEEDIA ist in diesem Jahr Medienpartner der Eyes & Ears.

tb
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Alle Storys 

27.11.2020 – 10:10

Drei Spezialpreise und sieben Mal Gold - die
Mediengruppe RTL und ihre Agentur-Partner begeistern
die Jury bei den Internationalen Eyes & Ears Awards
2020

Köln (ots)

Am 26. November wurden zum 22. Mal die Eyes & Ears Awards verliehen. Die Mediengruppe
RTL Deutschland, inkl. der Agentur-Partner sowie RTLZWEI, freut sich über insgesamt 29
Auszeichnungen des Kreativ-Preises - darunter drei Spezialpreise und sieben Mal Gold. Zudem
gehen neun zweite und zehn dritte Plätze an die Mediengruppe RTL Deutschland.

Julian Weiss, Chief Marketing Officer der Mediengruppe RTL Deutschland: "In dieser bizarren
und außergewöhnlichen Zeit freut es mich umso mehr, wenn unsere gemeinsame Arbeit im
Zusammenspiel von Strategie, Kreativität und Daten zu außergewöhnlichen Kampagnen führt.
Ich bin stolz auf unser Team und sage von Herzen danke für die vielen Momente voller Inspiration
und Begeisterung."

Gold ging an:

- RTL, für die Rosenvergabe der "Bachelorette", Kategorie "beste digitale Präsenz" 
- RTL, für "Ich bin ein Star - Holt mich hier raus!", Kategorie "beste Programm-Kampagne: 
Comedy" 
- VOX, für "Kitchen Impossible - Die nächste Stufe der Esskalation", Kategorie "beste Programm-
Kampagne: Factual Entertainment" 
- VOX, für "Rampensau"-Pressemappe, Kategorie "beste Typografie" 
- ntv, für die Kampagne "EGAL", Kategorie "beste integrierte Kampagne für Sender/Plattform" 

Mediengruppe RTL Deutschland

Folgen 
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- BDA Creative mit TVNOW, für "Prince Charming", Kategorie "beste integrierte Kampagne für 
ein Programm: Non-Fiction" 
- GOLDEN CLAIM mit NITRO, für "Alles ist schöner mit Fußball", Kategorie "beste Programm-
Kampagne: Sport" 

Silber ging an:

 - TVNOW-Redesign, Kategorie "bestes Designpaket für Sender/Plattform" 
 - TVNOW, für "Prince Charming", Kategorie "beste Programm-Kampagne: Show & Unterhaltung" 
 - RTL für "Let's Dance", Kategorie "bester Programm-Spot: Show & Unterhaltung" 
 - RTL, Sportblock Innovation Day, Kategorie "bester B2B-Spot" 
 - RTL, für "Alles auf Freundschaft", Kategorie "beste integrierte Kampagne für ein Programm: 
Non-Fiction" 
 - RTL, für "Die 25", Kategorie "beste(s) Studiogestaltung / Set-Design" 
 - VOX, für "Sing meinen Song", Kategorie "bester Programm-Spot: Kultur & Dokumentation" 
 - VOX, für "Rampensau", Kategorie "beste Programm-Kampagne: Fiction Eigenproduktion" 
 - RTLZWEI, für Ironic Trailer Österreich & Schweiz, Kategorie "bester Text-, Sprach- bzw. 
Stimmeneinsatz 

Bronze ging an:

 - RTL, für die "Formel 1", Kategorie "bester Programm-Spot: Sport" 
 - RTL, für den CSD, Kategorie "bestes Live bzw. B2B-Event" 
 - VOX, für die Season 2019 mit Ava Max, Kategorie "beste Werbetrenner bzw. Station IDs" 
 - VOX, für "Survivor", Kategorie "bester Programm-Vorspann: Show, Unterhaltung & Comedy" 
 - VOX, für "Survivor" (Survival Billboard), Kategorie "bestes Special Marketing" 
 - VOX, für "Kitchen Impossible - Die nächste Stufe der Esskalation", Kategorie "beste integrierte 
Kampagne für ein Programm: Non-Fiction" 
 - GEO, für die Kampagne "Die Welt mit offenen Augen sehen", Kategorie "bester Sender Spot" 
 - RTLZWEI, für "Naked Attraction", Kategorie "bester Programm-Spot: Show & Unterhaltung" 
 - RTLZWEI, für Ironic Trailer Österreich & Schweiz, Kategorie "bester B2B-Spot" 
 - Von Herzen mit RTLZWEI, für Redesign 2019, Kategorie "beste Typografie" 

Drei Spezialpreise bei der diesjährigen gingen ebenfalls an die Mediengruppe RTL Deutschland:

- Die Mediengruppe RTL Deutschland für "Wir lieben gute Geschichten" 
- RTL, für die Corona Station IDs 
- Von Herzen mit RTLZWEI, für "RTLZWEI bist du" 

Weitere Details zur Preisverleihung gibt es hier: 

Pressekontakt:

Laura Leszczenski 
Unternehmenskommunikation Mediengruppe RTL Deutschland 

https://eeofe.org/
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Orte in dieser Story

Themen in dieser Story

Telefon: +49 221 45 67 42 02 

Original-Content von: Mediengruppe RTL Deutschland, übermittelt durch news aktuell

laura.leszczenski@mediengruppe-rtl.de

Weitere Storys: Mediengruppe RTL
Deutschland
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mehr 

Info-Offensive: Mediengruppe RTL bündelt
journalistische Kompetenz in RTL News GmbH
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mehr 

RTL/ntv-Trendbarometer / Forsa-Aktuell: AfD sinkt auf 9 Prozent - SPD und FDP 1
Prozentpunkt rauf - Ökonomische Erwartungen: Weniger pessimistisch...

20.11.2020 – 18:38

mehr 

Sensation zum Finale des 25. RTL-Spendenmarathon mit Wolfram Kons: / Jubiläumsrekord
im Corona-Jahr!
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Begehrte Kreativpreise in der TV-Branche: die Eyes & Ears Awards

Wie Walter White NBC Universal einen Eyes & Ears Award
verschafft
von Katrin Ansorge (/news/authors/?id=56)

Donnerstag, 26. November 2020

BRANCHENEVENT

© Eyes & Ears

Als sogenannte E-Edition findet aktuell das Branchenevent Eyes and Ears statt – und auch die

Preisträger der unter Kreativen begehrten Eyes-and-Ears-Awards werden online gekürt.

Bereits zum 22. Mal werden die innovativsten und effektivsten Design-, Promotion- und

Markenkommunikationsmaßnahmen des Jahres ausgezeichnet.

In der Kategorie "Design Beste Gestaltung Print/Plakat" holt sich BDA Creative mit dem Amazon-Prime-

Video "Pastewka Das letzte Mal" Gold. Die Begründung der Jury: BDA Creative sorgte mit dem eigens

kreierten Kunstwerk zur finalen zehnten Staffel Pastewka für Aufsehen und setzt die "scheinheiligen"

Protagonisten an den Tisch des letzten Abendmahls. Die Idee sei perfekt auf die Sendung abgestimmt

und werde bis zum Schluss in allen kleinen Details und Accessoires hochwertig umgesetzt. 

Branchenevent: Wie Walter White NBC Universal...
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Der TV-Sender Dmax gewinnt Gold in der Kategorie "Bestes neues Designpaket für

Sender/Plattformen". Durch die grafische Flexibilität sei das Design, das voll auf den Männersender

einzahlt, perfekt als Toolbox einsetzbar, lobt das Eyes-&-Ears-Gremium. Das beste Informations- und

Nachrichtendesign mit einer "Animationsmechanik, die ihresgleichen sucht", kommt von RBB und "ARD

Kontraste". Zudem gewinnt der Sender für das Format Gold in der Kategorie "Bestes

sendungsbezogenes Designpaket". 

Die "Bachelorette" von RTL gewinnt in der Sparte "Beste digitale Präsenz". Mit der digitalen

Rosenvergabe und einem Tippspiel fühlten sich die Zuschauer direkt einbezogen, urteilt die Jury: "RTL

hat die Zielgruppe verstanden und die gegebenen Möglichkeiten perfekt ausgeschöpft." Sat 1 steuert

mit Voice Kids den besten Digital-Marketing-Spot bei. Außerdem punktet der Sender mit dem

Influencer-Marketing-Format "The Mole" und der Frage "Wer ist der Verräter?". Die Zuschauer konnten

sich wie die Protagonisten der Sendung auf die Suche machen, per Social Media gab es die  nötigen

Hinweise, um zur Interaktion anzuregen. Zudem holte das Format Gold in der Kategorie Bester Radio-

Spot.  

Gold für den Programm-Spot zu "Goodbye Big Bang Theory" holte sich Pro Sieben. Die beste

Sonderwerbeform steuerte die Seven-One Ad Factory bei für Bahlsen und die Serie Jerks.  

"Genau das, was wir in diesem Jahr brauchen": Das beste Special-Marketing lieferte der Jury zufolge

NBC Universal Global Networks Deutschland: Mit ihren Spots zum Thema Maskenpflicht sei es

gelungen, der Krise mit Humor zu begegnen. Einmal überraschte Walter White seine Familie am

Frühstückstisch mit einer Maske, dann trägt Harvey Specter eine Maske mit angepasstem Superman-

Logo. Alle Spots hatten einen witzigen Twist und verdeutlichten dennoch die Wichtigkeit der

Masken. kan
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Eyes & Ears Awards 2020: Das sind die Preisträger
Design-Preise vergeben

© Eyes & Ears© Eyes & Ears

Auch die Eyes & Ears Awards stehen in diesem Jahr im Zeichen von Corona - und das drückt sich auch
bei den Preisträgern aus. Zahlreiche Kampagnen und Aktionen wurden geehrt. Aber auch sonst gab's viel
Preiswürdiges...

von Alexander Krei 
am 26.11.2020 - 21:00 Uhr

2020 ist kein Jahr wie jedes andere. Das gilt auch für die Eyes & Ears Awards, die wegen
der Coronavirus-Pandemie am Donnerstagabend in Köln nicht in gewohnter Form vergeben
werden konnten. Geehrt wurden die besten Produktionen aus Design, Promotion und
Marketing aber trotzdem - und mit der Kategorie "Best Cases in a Worst Case Crisis -
Kommunikation in der Krise" machten die Veranstalter aus der Not eine Tugend und
zeichneten besondere Kampagnen und Spots aus, die sich mit den Krisen des Jahres
auseinandersetzten.

Die Riege der Ausgezeichneten reicht von den Corona-Station-IDs von RTL über die
NBCUniversal-Aktion "Masken auf! Leben retten!" bis hin zur "Maskenmuffel"-Kampagne
der Berliner Verkehrsbetriebe. Und auch sonst brachte den die Eyes & Ears Awards einmal
mehr fast nur Gewinner hervor, was angesichts der traditionellen Vielzahl an Kategorien
keine große Überraschung ist. Besonders angetan war die Jury etwa vom Redesign von
DMAX, "das voll auf den Männersender einzahlt", wie es in der Begründung für die
Auszeichnnung in der Kategorie "Bestes neues Designpaket für Sender / Plattform" heißt.

Die besten Werbetrenner und Station-IDs waren unterdessen bei Arte zu sehen: Diese
fingen all das ein, was die Menschen in diesem Jahr bewegte - selbst die Angst vor
fehlendem Toilettenpapier. "Ironisch, aber künstlerisch und geschmackvoll werden Covid-
19-Geschichten in Szene gesetzt. Dabei wächst das Bild mit jedem Ident um einen Aspekt
weiter und die kräftigen Farben erzeugen einen wunderbaren Kontrast zur sentimentalen
Musik", lobte die Jury. Und auch der Preis für das beste saisonale Designpaket geht in
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diesem Jahr an den Kultursender, der das Publikum zum vorigen Weihnachtsfest in die
20er-Jahre des letzten Jahrhunderts entführte.

© Eyes & Ears of Europe/Jan Knoff

Moderator Wolfram Kons und Corinna Kamphausen, CEO von Eyes & Ears of Europe, führten in Köln durch die
Verleihung der Awards

Bemerkenswert oft wurden die Sat.1-Kampagnen zu "The Voice Kids" bei den diesjährigen
Eyes & Ears Awards mit Preisen bedacht - nicht nur in den Kinder-Kategorien für den
besten Programm-Spot und die Programm-Kampagne, sondern auch für den beste Digital-
Marketing-Spot. Je zwei weitere Preise heimste Sat.1 zudem für Kampagnen zu "The Mole"
und das Programm-Label "Hochspannung - made by Sat.1" ein. Der Schwestersender
ProSieben wiederum stieß mit "Goodbye Big Bang Theory" auf Anklang bei der Jury und
erhielt einen Preis für den besten Comedy-Programmspot.

In Köln wiederum gab's wiederum einen Preis für die Kampagne zum RTL-Hit "Ich bin ein
Star - Holt mich hier raus!". Im Factual-Bereich setzte sich "Die nächste Stufe der
Esskalation" zur neuen "Kitchen Impossible"-Staffel bei Vox durch. Die beste Programm-
Kampagne im Sportbereich wiederum lief nach Auffassung der Jury bei Nitro, wo ein
Abendkleid mit Fußballstutzen kombiniert oder der Braten mit Torwarthandschuhen aus
dem Ofen geholt wurde. ntv wurde daneben für seine "Egal"-Kampagne geehrt und TVNow
gewann den Preis für die Kampagne zu "Prince Charming", die darauf abzielte, die negative
Konnotation des Worts "schwul" aufzuheben.

Doppelt ausgezeichnet wurde zudem das neue Design des ARD-Politmagazins "Kontraste" -
als bestes Informations- und Nachrichtendesign sowie als bestes sendungsbezogenes
Design. "Mit klaren Linien, wenig Schnörkeln und einer absolut passenden Farbgebung" sei
ein Design entwickelt worden, das nicht besser zu einem Informationsprogramm passen
könnte", hieß es zur Begründung. Der Preis für den besten B2B-Spot ging indes an
Discovery für die Roadshow, in der sich die Sendergruppe "selbstironisch und witzig"
präsentierte. Die beste Sonderwerbeform wiederum lieferte die SevenOne Ad Factory mit
ihrer Bahlsen-Integration in der Comedyserie "Jerks". 

Erstmals vergeben wurde außerdem der Eyes & Ears Inspiration Award - und zwar an die
britische Künstlerin und Set-Designerin Es Devlin. Sie schaffe es "mit ihren einzigartigen
Stage Designs immer wieder die Kreativbranche zu inspirieren", erklärte die Jury. "Gerade
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das Spiel von Licht und Spiegeln, das ihre Arbeit auszeichnet, ist ein absolutes
Alleinstellungsmerkmal." 

Auf der nächsten Seite: Preisträger auf einen Blick…

 

nächste Seite 
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Eyes & Ears Awards 2020: Die
Design-Gewinner!
27.11.2020 von Nina Kirst | Lesezeit: ca. 2 Minuten

Der Branchenverband für alles rund ums Bewegtbild hat die Gewinner
seiner jährlichen Awards verkündet. Wir zeigen die spannendsten
Designarbeiten.

 Die Eyes & Ears of Europe Awards zeichnen die besten Arbeiten aus
den Bereichen Design, Digital, Promotion und Cross-Media-Kampagnen
aus. Wir zeigen eine Auswahl der ausgezeichneten Arbeiten im Design.

Der Kultursender arte ist gleich zwei Mal unter den Gold-Gewinnern in
der Design-Sparte vertreten: Die Sender-Idents zum Thema Lockdown-
Covid (siehe oben) fingen laut Jury ironisch und gleichzeitig
geschmackvoll ein, was die Menschen 2020 bewegt.
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Auch das saisonale Designpaket zum Thema »Christmas and the
Twenties«, das stark nach Bauhaus aussieht, hat die Jury überzeugt:
»Intelligent gemacht und genau auf den Sender sowie seine Zielgruppe
abgestimmt!«

Der »Männersender« DMAX sicherte sich mit seinem Redesign Gold in
der Kategorie bestes neues Designpaket für einen Sender. Durch die
grafische Flexibilität sei das Design perfekt als Toolbox einsetzbar, so
die Jury.



Passend nüchtern und seriös kommt der Gewinner im Informations- und
Nachrichtendesign daher: der rbb mit der Sendung »ARD Kontraste«.
Die Jury: »Mit klaren Linien, wenig Schnörkeln und einer absolut
passenden Farbgebung entwickelten sie ein Design, das nicht besser zu
einem Informationsprogramm passen könnte.«



Der Wortwitz ist etwas plump, das Plakat aber gut gemacht – und
deshalb Gewinner in der Kategorie Beste Gestaltung Print bzw. Plakat:
Mit dem Motiv »Das letzte Mal« für die Amazon-Serie »Pastewka« holte
BDA Creative Gold. »Die perfekt auf die Sendung abgestimmte Idee
wird bis zum Schluss in allen kleinen Details und Accessoires
durchdekliniert und toll umgesetzt. Hochwertig und professionell!«,
meint die Jury.

Die folgenden Arbeiten wurden in der Sparte Craft ausgezeichnet. Vox
holte sich Gold in der Kategorie Typografie mit der Pressemappe für die
Sendung »Rampensau«. Die Jury dazu: »Mit viel zu engem
Zeilenabstand, immer wieder verschiedenen Schriftschnitten und grellen
Neonfarben bricht VOX mit den Lesegewohnheiten der Rezipient:innen.
Mutig und erfrischend!«



Als beste 3D-Animation zeichnete die Jury Viasat Film aus für die
Animationen für den Film »Murder on the Orient Express« – ein
Vorsprann, der im Grunde den ganzen Film erzählt.

Das beste Set-Design hatte in diesem Jahr das NDR Multifunctional
Studio, befand die Jury: »Durch sein aufgeräumtes und geometrisches,
schlichtes Design ist das Studio vielfältig einsetzbar. Die Wandelbarkeit



und die zeitlose Gestaltung zeichnen das Studio aus. Souverän
umgesetzt!«

Und in diesem besonderen Jahr kam auch ein Sonderpreis dazu: Best
Cases in a Worst Case Crisis. Hier holte NBC Universal Gold mit der
Idee, Menschen mit Humor statt erhobenem Zeigefinger an die
Maskenpflicht zu erinnern:



Alle weiteren Gewinner aus der Design- sowie den anderen Kategorien
finden Sie auf der Website von Eyes & Ears. Und hier geht’s zu unseren
Berichten aus den vergangenen Jahren:

Eyes & Ears Awards 2019
Eyes & Ears Awards 2018
Eyes & Ears Awards 2017
Eyes & Ears Awards 2016
Eyes & Ears Awards 2015
Eyes & Ears Awards 2014

Schlagwörter: Animation, Design, Design Wettbewerb

eDossier »Parallax Scrolling – Basics, Cases,
Tutorials«

Webdesign Trends und Parallax Scrolling Tutorials

Produkt anzeigen
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Alle Storys 

27.11.2020 – 10:10

Drei Spezialpreise und sieben Mal Gold - die
Mediengruppe RTL und ihre Agentur-Partner begeistern
die Jury bei den Internationalen Eyes & Ears Awards
2020

Köln (ots)

Am 26. November wurden zum 22. Mal die Eyes & Ears Awards verliehen. Die Mediengruppe
RTL Deutschland, inkl. der Agentur-Partner sowie RTLZWEI, freut sich über insgesamt 29
Auszeichnungen des Kreativ-Preises - darunter drei Spezialpreise und sieben Mal Gold. Zudem
gehen neun zweite und zehn dritte Plätze an die Mediengruppe RTL Deutschland.

Julian Weiss, Chief Marketing Officer der Mediengruppe RTL Deutschland: "In dieser bizarren
und außergewöhnlichen Zeit freut es mich umso mehr, wenn unsere gemeinsame Arbeit im
Zusammenspiel von Strategie, Kreativität und Daten zu außergewöhnlichen Kampagnen führt.
Ich bin stolz auf unser Team und sage von Herzen danke für die vielen Momente voller Inspiration
und Begeisterung."

Gold ging an:

- RTL, für die Rosenvergabe der "Bachelorette", Kategorie "beste digitale Präsenz" 
- RTL, für "Ich bin ein Star - Holt mich hier raus!", Kategorie "beste Programm-Kampagne: 
Comedy" 
- VOX, für "Kitchen Impossible - Die nächste Stufe der Esskalation", Kategorie "beste Programm-
Kampagne: Factual Entertainment" 
- VOX, für "Rampensau"-Pressemappe, Kategorie "beste Typografie" 
- ntv, für die Kampagne "EGAL", Kategorie "beste integrierte Kampagne für Sender/Plattform" 

Mediengruppe RTL Deutschland

Folgen 
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- BDA Creative mit TVNOW, für "Prince Charming", Kategorie "beste integrierte Kampagne für 
ein Programm: Non-Fiction" 
- GOLDEN CLAIM mit NITRO, für "Alles ist schöner mit Fußball", Kategorie "beste Programm-
Kampagne: Sport" 

Silber ging an:

 - TVNOW-Redesign, Kategorie "bestes Designpaket für Sender/Plattform" 
 - TVNOW, für "Prince Charming", Kategorie "beste Programm-Kampagne: Show & Unterhaltung" 
 - RTL für "Let's Dance", Kategorie "bester Programm-Spot: Show & Unterhaltung" 
 - RTL, Sportblock Innovation Day, Kategorie "bester B2B-Spot" 
 - RTL, für "Alles auf Freundschaft", Kategorie "beste integrierte Kampagne für ein Programm: 
Non-Fiction" 
 - RTL, für "Die 25", Kategorie "beste(s) Studiogestaltung / Set-Design" 
 - VOX, für "Sing meinen Song", Kategorie "bester Programm-Spot: Kultur & Dokumentation" 
 - VOX, für "Rampensau", Kategorie "beste Programm-Kampagne: Fiction Eigenproduktion" 
 - RTLZWEI, für Ironic Trailer Österreich & Schweiz, Kategorie "bester Text-, Sprach- bzw. 
Stimmeneinsatz 

Bronze ging an:

 - RTL, für die "Formel 1", Kategorie "bester Programm-Spot: Sport" 
 - RTL, für den CSD, Kategorie "bestes Live bzw. B2B-Event" 
 - VOX, für die Season 2019 mit Ava Max, Kategorie "beste Werbetrenner bzw. Station IDs" 
 - VOX, für "Survivor", Kategorie "bester Programm-Vorspann: Show, Unterhaltung & Comedy" 
 - VOX, für "Survivor" (Survival Billboard), Kategorie "bestes Special Marketing" 
 - VOX, für "Kitchen Impossible - Die nächste Stufe der Esskalation", Kategorie "beste integrierte 
Kampagne für ein Programm: Non-Fiction" 
 - GEO, für die Kampagne "Die Welt mit offenen Augen sehen", Kategorie "bester Sender Spot" 
 - RTLZWEI, für "Naked Attraction", Kategorie "bester Programm-Spot: Show & Unterhaltung" 
 - RTLZWEI, für Ironic Trailer Österreich & Schweiz, Kategorie "bester B2B-Spot" 
 - Von Herzen mit RTLZWEI, für Redesign 2019, Kategorie "beste Typografie" 

Drei Spezialpreise bei der diesjährigen gingen ebenfalls an die Mediengruppe RTL Deutschland:

- Die Mediengruppe RTL Deutschland für "Wir lieben gute Geschichten" 
- RTL, für die Corona Station IDs 
- Von Herzen mit RTLZWEI, für "RTLZWEI bist du" 

Weitere Details zur Preisverleihung gibt es hier: 

Pressekontakt:

Laura Leszczenski 
Unternehmenskommunikation Mediengruppe RTL Deutschland 

https://eeofe.org/
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UNTERNEHMEN

SRF erhält dreizehn Internationale Eyes & Ears Awards

Am Donnerstag, 26. November 2020, wurden zum 22. Mal die besten Produktionen des Jahres mit den Internationalen Eyes & Ears
Awards ausgezeichnet. SRF durfte dabei dreizehn Preise entgegennehmen. Viermal Gold gab es in den Kategorien «Bester Programm-
Vorspann: Fiction» und «Show, Unterhaltung & Comedy» sowie für die Kategorien «Bester Programm-Spot: News» und «Beste
Werbetrenner bzw. Station-IDs».

Bester Programm-Vorspann: Fiction 
Erster Preis für «Wilder II» – Ein Einstieg, der das Publikum sofort in seinen Bann zieht – das gelinge SRF mit «Wilder II». Die filmische Bewegung durch die Makrowelt,
geschaffen mithilfe von 3D-Techniken, sei atmosphärisch und mache neugierig auf mehr. Eine grossartige Vorstellung, perfekt ausgeführt, einschliesslich der Typografie, so
die Jury.

Bester Programm-Spot: News 
Erster Preis für SRF News Informationsclip – Perfekt auf den Text abgestimmte, hochwertig gefilmte Nahaufnahmen und ein ruhiger Ton würden den Nachrichtenspot
bestimmen und das Gefühl «In diesen Zeiten können wir uns auf die Nachrichten von SRF verlassen» erzeugen. Dieser Spot sei stark und schaffe es, die Zuschauerinnen und
Zuschauer an den Sender zu binden, begründet die Jury ihre Wahl.

Beste Werbetrenner bzw. Station-IDs 
Erster Preis für SRF zwei Re-Branding I Station-Idents – Werbetrenner, die Spass machen. Die an sich einfache Idee von tanzenden Menschen werde von SRF zwei charmant
umgesetzt. In Kombination mit den eingängigen Melodien sei die Wahl der Darstellenden ansteckend und erzeuge positive Emotionen. «Freuen Sie sich auf diese tollen
Werbetrenner!», so die Jury.

Bester Programm-Vorspann: Show, Unterhaltung & Comedy 
Erster Preis für «Zwei am Morge» – Der immer wieder unterschiedliche und variierende Vorspann für die YouTube-Show «Zwei am Morge» sei alles andere als langweilig, so
die Jury. Die Moderatoren als Charaktere würden im Mittelpunkt stehen und begegnen ihren Zuschauerinnen und Zuschauer auf einer persönlichen Ebene.

Weitere Auszeichnungen 
Silber gibt es für «Deville» in der Kategorie «Bester Programm-Vorspann: Show, Unterhaltung & Comedy». «Dynastie Knie» erhält in den Kategorien «Beste Gestaltung Print
bzw. Plakat», «Bester Programm-Vorspann: Kultur & Dokumentation», «Bestes sendungsbezogenes Designpaket» sowie «Beste 2D/3D-Animation» den zweiten Platz. In

Suchen
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der Kategorie «Bester Digital Marketing-Spot» wird die Serie «Seitentriebe» mit dem zweiten sowie «Mutterstadt» mit dem dritten Preis ausgezeichnet. «Wilder II» erhält
Bronze in der Kategorie «Beste 2D/3D-Animation». Ebenfalls auf dem dritten Platz ist der SRF News Informationsclip in der Kategorie «Bester Schnitt».

Alex Hefter, Leiter Gestaltung & Marketing SRF: «Es freut mich sehr, dass sowohl die aufmerksamkeitsstarken SRF zwei Idents, der Vorspann für ‘Wilder II’, die Verpackung
für das Jugendformat ‘Zwei am Morge’, als auch der Informations-Imageclip, als Teil der kreativen Arbeiten von SRF, in jedem Genre auf international hohem Niveau
mitspielen. Ein grosses Dankeschön an mein Kreativ-Team von Gestaltung & Marketing für die Konzeption und tolle Umsetzung.»

Einmal pro Jahr werden im Rahmen der Medientage München bei der Internationalen Eyes & Ears Awards-Show die besten Produktionen gezeigt und deren Macher mit der
Eyes & Ears Awards-Trophy ausgezeichnet. Die Preise werden in den Bereichen Design, Digital, Promotion und Cross-Media-Kampagnen und Excellence Award vergeben.



 

 

Initiative #sicherheim bei den 22. Internationalen Eyes and 

Ears-Awards 2020 dreifach ausgezeichnet 

 
Die Schirmherrin Natalia Wörner, DIE BOTSCHAFT-CEO Tom Daske  

und UFA Produzent Marc Lepetit ©UFA  

Potsdam, 27. November 2020. Am gestrigen Abend sind zum 22. Mal die Eyes and 
Ears-Awards verliehen worden. Über drei Auszeichnungen konnte sich die Initiative 
#sicherheim der Agentur DIE BOTSCHAFT initiiert zusammen mit der UFA und ihrer 
Schirmherrin Natalia Wörner in Kooperation mit der Bertelsmann Content Alliance bei 
der Verleihung der Kreativpreise freuen.  
Ausgezeichnet wurde die Kampagne gegen häusliche Gewalt mit dem Spezialpreis in 
der Kategorie „Best Cases in a Worst Case Crisis – Kommunikation in der Krise“. Um 
ein Zeichen in der Pandemie-Zeit zu setzen, wurden alle Beiträge der Kategorie in 
diesem Jahr geehrt. 
Außerdem erhielt das Kreativteam rund um #sicherheim in Silber die Auszeichnung als 
„Bester Social Spot – non profit“ und in der übergeordneten Kategorie „Specials & 
Cross-Media“ eine Auszeichnung in Silber als „Best Cases in a Worst Case Crisis – 
Kommunikation in der Krise“.   

Häusliche Gewalt an Frauen ist ein weltweites Verbrechen, das sich durch die 
Corona-bedingten Maßnahmen weiter verschärft hat. Die Initiative #sicherheim 
macht auf häusliche Gewalt aufmerksam und geht aktiv gegen Gewalt an Frauen 
vor. Denn das eigene Zuhause soll in Krisenzeiten der sicherste Ort sein. Für zu 
viele Frauen ist es das jedoch nicht. Die Initiator*innen der Kampagne #sicherheim 
sind Schauspielerin Natalia Wörner, Tom Daske und Klaus Rehm der Berliner Agentur 
DIE BOTSCHAFT und UFA CEO Nico Hofmann und UFA Produzent Marc Lepetit. 



  

  

 

 

Natalia Wörner, Schauspielerin und Schirmherrin: „Für uns alle ist #sicherheim eine 
Herzensangelegenheit. Dass die Handschrift der Kampagne, die alle Kreative 
gemeinsam geschaffen haben, heute gewürdigt wird, ist ein Grund zur Freude.  
Ich bin stolz, dass wir in einem Moment des Stillstandes und der Not, dem Impuls zu 
helfen gefolgt sind und dass aus einer Idee eine bundesweite Kampagne geworden ist, 
die bleibt.“   

Tom Daske, Klaus Rehm (DIE BOTSCHAFT) und Marc Lepetit (UFA), Initiatoren:  
„Dass das Herzblut, das Kreative in dieses gemeinsame Projekt während des ersten 
Lockdowns gesteckt haben, so gewürdigt wird, freut uns riesig. Ohne die Pro Bono 
Unterstützung von Ralph Mecke, Tom Schlagkamp, Jan Köhler, dem Kreativteam der 
BOTSCHAFT und der UFA, sowie den Produktionsfirmen WeRVirus, Erste Liebe und 
den Taikonauten, wäre #sicherheim nicht in dieser Form sichtbar geworden. Unser Dank 
geht an all die Helferinnen und Helfer. Für die gute Sache sich so einzusetzen, ist nicht 
selbstverständlich – und #sicherheim ist ihr Verdienst. Ein gemeinsames Zeichen gegen 
häusliche Gewalt.“  

#sicherheim ist eine digitale Plattform mit umfassender angeschlossener 
Medienkampagne, die das Thema in die Öffentlichkeit rückt – zu einem Zeitpunkt, an 
dem die Betroffenenzahlen immer weiter steigen.   

Bitte helfen Sie Opfern häuslicher Gewalt. Stiftung stern e.V. leitet Ihre Spende an die 
Frauenhauskoordinierung e.V. (FHK), den Bundesverband der Frauenberatungsstellen 
und Frauennotrufe (bff) und die Zentrale Informationsstelle Autonomer Frauenhäuser 
(ZIF) weiter.  

Stiftung stern e.V. - IBAN DE90 2007 0000 0469 9500 01 - BIC DEUTDEHH -
Stichwort: sicherheim 
Mehr Infos unter www.sicherheim.org 

Pressekontakt: 

UFA  
Janine Friedrich 
Manager Public Relations 
janine.friedrich@ufa.de 
Tel.: +49 331 70 60 379 

               DIE BOTSCHAFT 
               Christina Müller  
               Executive Assistant 
              c.mueller@die-botschaft.de 
               Tel.: +49 30 77907890 
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Über UFA 
Als eine der ältesten und profiliertesten deutschen Unterhaltungsmarken, präsentiert sich UFA 
heute als Programmkreateur, der seine Marktführerschaft als Film- und Fernsehproduzent in 
Deutschland in den vergangenen Jahren kontinuierlich ausgebaut hat. Dabei hat sich das 
Unternehmen zum Inhalte-Spezialisten entwickelt und produziert für deutsche und internationale 
Sender, Partner und Plattformen innovative Programme. Unter dem Dach der UFA agieren die 
Produktionsunits UFA Fiction, UFA Serial Drama und UFA Show & Factual. UFA ist Teil des 
international tätigen Medien- und Entertainmentunternehmens Fremantle, das das weltweite 
Produktionsgeschäft der zu Bertelsmann gehörenden RTL Group betreibt. Die Geschäftsführer 
der UFA sind Nico Hofmann (CEO) und Joachim Kosack. 

Über DIE BOTSCHAFT 
DIE BOTSCHAFT ist kreativ-strategische Full Service Agentur für Kommunikation und 
Markenführung mit Sitz in Berlin. Mit der Zielsetzung, Menschen und Marken zusammenzubringen, 
entstehen hier maßgeschneiderte Kampagnen, Content & Brand Experiences. Unter der Führung 
der Managing Director Tom Daske (Strategy/Creation) und Klaus Rehm (Strategy/Consulting) 
betreut die Botschaft Kunden wie z.B. Paypal, BVG, Henkel und Audi. “Making a difference” ist 
unser täglicher Anspruch für den Umgang mit Kunden, Mitarbeitern, Netzwerkpartnern und 
Freunden des Hauses.  
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E-MailDruckenKampagne #inKöllezeHus bei den
Eyes & Ears of Europe Awards
ausgezeichnet
am 04. Dezember 2020.

 

KölnTourismus hat mit seiner touristischen Recovery-Kampagne #inKöllezeHus den Special Prize bei
den Eyes and Ears of Europe Awards gewonnen.

Der Preis in der Kategorie Cross Media Communication wurde für Best Practice im Bereich
Kommunikation in der Krise verliehen. Weitere Preisträger der Kategorie waren unter anderen ZDF, arte,
RBB und die Berliner Verkehrsbetriebe (BVG).

„Die Auszeichnung für unsere Kampagne #inKöllezeHus freut mich und das komplette Team von
KölnTourismus außerordentlich“, sagt Dr. Jürgen Amann, Geschäftsführer der KölnTourismus GmbH.
„Es ist eine Anerkennung unserer Bemühungen, das Reiseziel Köln auch in dieser schwierigen Zeit bei
den Menschen präsent zu halten und ein Stückchen Köln auf die heimischen Sofas von Kölnfans, aber
auch Bürgerinnen und Bürgern zu bringen.“

Eyes & Ears of Europe ist die Vereinigung für Design, Promotion und Marketing der audiovisuellen
Medien. Seit mehr als 20 Jahren ist der Branchenverband die professionelle Kommunikationsplattform
für alle, die sich mit der strategischen Planung, Kreation, Umsetzung und Steuerung audiovisueller
Kommunikation in TV, Film, Radio, Internet, Mobile, Games und Events befassen. Im Rahmen der Eyes &
Ears 2020 wurden diese Woche in zahlreichen Panels live und online die neuesten Trends und
Perspektiven der Branche präsentiert. Highlight war die gestrige hybride Awardverleihung, bei der als
Reaktion auf die aktuelle Lage erstmals die Kategorie „Best Cases in a Worst Case Crisis –
Kommunikation in der Krise“ aufgenommen wurde.

-- Kommunikation & Vertrieb

suchen...

https://www.destinet.de/component/mailto/?tmpl=component&template=yoo_nano2&link=05be35eca957ed1a3b791ca66115a2c4c3a1a6e6
https://www.destinet.de/meldungen/menschen-management/kommunikation-vertrieb/8630-kampagne-ink%C3%B6llezehus-bei-den-eyes-ears-of-europe-awards-ausgezeichnet?tmpl=component&print=1&layout=default
https://eeofe.org/de/kalender/eyes-ears/2020/awards/
https://www.destinet.de/
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Bild: Köln Tourismus

Hilfe zu diesem Thema? Berater für "Kommunikation/Werbung/Vertrieb"

Dittlmann & Partner ICC - Entwickler von Hotel- und Tourismusinnovationen

FUTOUR Umwelt-, Tourismus- und Regionalberatung.

GRUPPE DREI GmbH STANDORTMARKETING

gutundgut gmbh

ift Freizeit- und Tourismusberatung GmbH

inspektour GmbH - Tourismus- und Regionalentwicklung

Intensive Senses - Manufaktur für digitales Content Marketing

MF² consulting - Beratungsgesellschaft für Hotellerie und Tourismus mbH

NeulandQuartier GmbH

pro-t-in: berät – entwickelt – bewegt

projekt2508 GmbH

shapefruit AG - Strategie und Online-Marketing für Destinationen

TourComm Germany GmbH & Co. KG

zwack.marketing
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GOLDEN NEWS

Golden Winners!
Wir freuen uns sehr, dass wir auch dieses Jahr unter zahlreichen kreativen
Einreichungen mit unseren Produktionen die Eyes & Ears-Jury überzeugen
konnten. Ganze viermal konnten wir eine Auszeichnung ergattern:

  

1. Preis 
Craft – Bester Schnitt

1. Preis 
Cross-Media – Alles für die Tonne 
Aus rechtlichen Gründen ist das
Video leider nicht verfügbar
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Ein riesengroßes Dankeschön an Corinna und ihr tolles Team und alle
Mitwirkenden für die tolle Eyes & Ears-Awardshow 2020. Wir freuen uns schon
auf das nächste Jahr!

Luft nach oben.
Mark war zu Gast bei dem Podcast LUFT NACH OBEN von Barbara
Fernández. Sie sprechen über Veränderungen in der Medienbranche. Wie
verändert sich die kreative Arbeitsweise? Was ist seit Corona anders? Wo
geht die Reise hin und was brauchen wir? Ein Einblick in die mediale
Arbeitswelt. Wir sagen Danke für die Einladung. Zu hören bei: Spotify, Apple &
Podcast.de
Viel Spaß beim Hören!

Packen wir’s an!
„Packen wir’s an!“ – unter diesem Motto startet die Mediengruppe RTL seit
dem 07. September die zweite Nachhaltigkeitswoche auf allen Sendern &
Plattformen. Diesmal im inhaltlichen Fokus: bewusste / nachhaltige Ernährung
und Lebensmittelverschwendung. Wir freuen uns sehr, dass wir im Auftrag der
MG RTL die Produktion von Werbetrennern, sowie Produktion &
Postproduktion des Image- & Radiospots mit Roland Trettl und des Kurzfilms
„Der Umweltsünder Teil 2“ übernehmen durften. Text & Konzeption: Sebastian
Schmidt. Danke an alle, die mitgeholfen haben! Übrigens: Alle Lebensmittel,
die in den verschiedenen Beiträgen als Requisiten zum Einsatz kamen, sind
verspeist oder gespendet worden.

SMS stillt Hunger – On-Air und Online-Kampagne

1. Preis 
Promotion – Beste Programm-
Kampagne – Sport

3. Preis 
Promotion – Bestes Special
Marketing
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Sänger und Musiker Michael Patrick Kelly ist in der aktuellen Staffel als Host
das wohl prägendste Gesicht von SING MEINEN SONG. Er ist Mittelpunkt des
Spenden aufrufs – eine Soforthilfe für das südafrikanische Township in der
Nähe des Drehorts. Wir durften im Auftrag der Mediengruppe RTL die
Kampagne unter erschwerten “Corona-Bedingungen“ realisieren. Dank an
Marvin Strörer für seine virtuose 360°-Kreisfahrt und an die SMS-Stars, die
das Projekt mit ihren Selfie-Videos unterstützt haben.

UNICEF Zusammenhalt – Covid 19
Die Covid-19-Pandemie betrifft uns alle. Sie zu meistern ist eine
Menschheitsaufgabe. Solidarität ist gefragt, insbesondere für die Schwachen. 
UNICEF setzt sich für die Schwächsten ein, für Kinder weltweit. Ihnen müssen
wir insbesondere helfen.

Gemeinsam gegen Corona – gemeinsam für Kinder
Die Covid-19-Pandemie trifft in Deutschland insbesondere die sozial-
schwachen und kranken Kinder. Hierauf möchte die RTL-Stiftung Wir helfen
Kindern aufmerksam machen und Geld sammeln, um die Versorgung der
Kinder auch während der Krise aufrechtzuerhalten. Ein Spot mit klarem Aufruf
etwas zu tun.

Innovation Day Mediengruppe RTL
18. Februar: NITRO präsentiert die Programmhighlights 2020. 
Das “Armageddon-Intro” kommt von uns.
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RTL Karnevals-Gewinnspiel
RTL stiftet Karnevalsvereinen und -gruppen Wurfmaterial! Wir durften die
bunte Onlineaktion für Facebook und Instagram in Form eines 20-sekündigen
Gewinnspiels produzieren. KÖLLE ALAAF!

Imagefilm Mediennetzwerk.NRW
Der erste Bewegtbild-Auftritt des Mediennetzwerk.NRWs entstand in
vertrauensvoller Auseinandersetzung über die Fragen aller Fragen: Wer sind
wir, was machen wir, wie sehen wir aus, wie hören wir uns an? Das Ergebnis
kann sich sehen und hören lassen, umgesetzt in 16:9, 1:1 und 9:16 für einen
plattformübergreifenden Einsatz.

Golden Boy
08. Januar 2020: Goldige Glückwünsche an unsere Producerin Elke Wohlleben
zur Geburt ihres ersten Sohnes Jannis Emil Rewitz.

Das Jenke Experiment
Am Montag, den 9. Dezember, ist Jenke von Wilmsdorff in einem neuen
Experiment zu sehen: „Plötzlich ein Pflegefall – Was vom Leben bleibt“. 
Die On-Air Kampagne kommt wieder von uns: 20:15 RTL – unbedingt
einschalten!

21. Internationale Eyes & Ears Awards in München
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Auch 2019 durften wir den Opener zur Eyes & Ears of Europe-Awardshow aus
über 450 Einreichungen produzieren. Die Einstimmung in den Abend für das
anspruchsvollste Publikum, das man sich so denken kann.

Unser Team ist ausgezeichnet!
…das wussten wir schon immer, aber jetzt ist es offiziell: 
Wir freuen uns sehr, dass unsere eingereichten Produktionen bei der Eyes &
Ears-Awardshow dreifach ausgezeichnet wurden!

CoolINN Imagefilm
Das Startup-Unternehmen CoolINN aus Karlsruhe revolutioniert mit seiner
Kältesauna die Kryotherapie. Und wir haben einen richtig coolen Imagefilm
dafür gemacht!

Der Golden Claim TT-Cup
Dieses Jahr haben wir den Golden Claim TT-Cup ins Leben gerufen. 
Spannende Matches, Adrenalin pur und eine super Stimmung! Wir bedanken 
uns bei allen Teilnehmern für diesen unvergesslichen Tag! Ein besonders
großes Dankeschön geht an Leonard Graf für die tollen Fotos!

1. Preis 
Beste(r) Social Spot bzw. Kampagne

2. Preis 
Beste Verwendung von Musik

1. Preis 
Bester Schnitt
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NEWS | WEITERBILDUNG    09.03.2020
Auditives Storytelling für Bewegtbild-
Produktionen

Eyes & Ears veranstaltet mit NBC Universal International Networks eine
zweitägige Academy über die Möglichkeiten durch "Audio" in audiovisuellen
Medien ein Maximum an Wirkung zu schaffen.

 
 

Musik ist mehr als die Veredelung von Bildermaterial und O-Tönen,
Sounddesign, mehr als der technische Feinschliff der Tonspur. 

Der Workshop greift folgende Kernthemen auf: 

- Überblick über TV-, Online- & Filmformate & deren Musikbedarf

- Funktion & Wirkung von audiovisueller Musik: Modelle

- Wie involviert man die Zuschauer? Bekannte Songs vs. dramaturgische Musik

- Music Library vs. Auftragskomposition

- Kommunikation über Musik: Musikbriefing, Musiksuche, Musikabnahme
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- Musikrecht, Cue-Sheet, Fingerprinting, Online-Nutzung

- Funktion & Wirkung von Sound-Design

- Einsatz von Stimme & Sprache

- Audio-Processing: zielführende Anwendung von Effekten

- Musik-Schnitt

Herausforderungen, Herangehensweisen & Tools:

Ziel der Academy ist es, ein Bewusstsein für verschiedene konzeptuelle Audio-
Ansätze zu schaffen und diese auf ihre Eignung für unterschiedliche
audiovisuelle Formate – vom Trailer über Unterhaltungs-Shows bis hin zu
fiktionalen Serien und Dokumentationen – zu prüfen. In gleichem Zuge werden
praktische Tipps zum Umgang insbesondere mit Musik gegeben (z.B. Auswahl,
Schnitt, Komponisten-Briefing).

Dozent:

Dr. Anselm Kreuzer, Komponist, Promovierter Musikwissenschaftler aus Köln,
seit 20 Jahren als Auftragskomponist für Film und Fernsehen tätig, Mit-Inhaber
einer Music Library und langjähriger Dozent für audiovisuelle Musik und
Sounddesign an Medien-Hochschulen.

Zielgruppe:

Diese Eyes & Ears Academy richtet sich insbesondere an Mitarbeiter von
Medien- und Kommunikationsunternehmen, die Berührungspunkte zu auditivem
Storytelling haben und ihre Verfahrensweisen im Umgang mit Musik und
Sounddesign reflektieren bzw. ihre Kenntnisse vertiefen wollen. Auch allgemein
Medieninteressierte, Studenten und Auszubildende sind herzlich willkommen.
Die Teilnehmerzahl ist auf 12 Personen begrenzt.

 

Termin: 26. - 27. März 2020   (Aktuell auf September 2020 verschoben!) 

Ort: München, Unterföhring

 

Anmeldung unter Eyes & Ears of Europe: NBC: Auditives Storytelling für
Bewegtbild-Produktionen

Programm herunterladen (PDF)
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NEWS | VERANSTALTUNGEN    14.09.2020
EYES & EARS 2020 e-Edition

Die EYES & EARS finden in diesem Jahr erstmalig als digitale Veranstaltung in
der Woche vom 23. bis 27. November 2020 statt.

 
Die EYES & EARS sind ein Zusammentreffen von Privatfernsehen, öffentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten, Agenturen, Pay-TV und On-Demand Plattformen
– und das aus ganz Europa. Der Branchentreff ist sowohl für Profis als auch für
den Nachwuchs aus den Bereichen Design, Promotion und Marketing ein
Trendbarometer für die europäischen Entwicklungen in den Bereichen
Bewegtbild und audiovisuelle Medien. Obwohl in diesem Jahr alles anders ist,
wollen die EYES & EARS auch 2020 eine hochkarätige
Kommunikationsplattform bieten, die die europäischen Kreativen
zusammenbringt – anders, aber besonders international, effektiv und
inspirierend. 

Corinna Kamphausen, Geschäftsführendes Vorstandsmitglied von Eyes & Ears
of Europe: »Ob eSports, Podcasts, neue Designs & aktuelle Entwicklungen
unserer europäischen Nachbarn, innovative technische Möglichkeiten in den
Social Media Netzwerken oder die Vielfalt der erfolgreichsten Streaming-
Plattformen – bei den EYES & EARS 2020 stehen die Themen im Fokus, die die
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Branche zur Zeit beschäftigen. Insbesondere in diesem Jahr wurde die
Kreativität unserer Branche auf den Prüfstand gestellt, aber genau dadurch
konnten wir auch unsere Stärke zeigen. Gerade bei den Eyes & Ears Awards
werden wir wieder innovative, effektive, lustige und spannende Kreativleistungen
aus ganz Europa zu sehen bekommen: Von den unterschiedlichsten Formaten
und Streaming-Plattformen bis hin zu bewegenden Corona-Kampagnen, die in
diesem Jahr in Windeseile erstellt und in unserer eigens dafür eingerichteten
Kategorie 'Best Cases in a Worst Case Crisis' eingereicht wurden.« 

Das ausführliche Programm mit allen Speakern der EYES & EARS 2020 ist
demnächst hier zu finden: https://eeofe.org/de/kalender/eyes-ears/2020

CASE STUDIES

Aktuelle Case Studies aus TV, Film, Internet, Mobile, Games, Events, Kunst und
Kultur. Sender und Agenturen geben Einblicke in ihre Projekte sowie aktuelle
Medienentwicklungen, -trends und -herausforderungen und informieren so die
Kreativen und Marketer über die täglichen Herausforderungen der Branche. 

MASTERCLASSES

An drei Tagen der EYES & EARS geben Referent*innen aus verschiedenen
Bereichen kreativen Input, auf eine Stunde komprimiert und als interaktiver
Workshop gestaltet. 

NEW TALENTS

Im Rahmen der Eyes & Ears New Talents werden ausgewählte Projekte von
Student*innen, Absolvent*innen und Auszubildenden im Bereich der
Audiovisuellen Medien präsentiert. Die Veranstaltung bietet Nachwuchskreativen
und langjährigen Medienprofis die Möglichkeit des persönlichen Kennenlernens
und gegenseitiger Impulsgebung für die eigene Arbeit. Die Prämierung der
besten New Talents findet in diesem Jahr im Rahmen der Internationalen Eyes &
Ears Awards statt.  

EYES & EARS Cutting Edge

In der Präsentation »EYES & EARS Cutting Edge«, gibt Creative Director
Barbara Simon einen Überblick der besten internationalen Spots und
Kampagnen des letzten Jahres und rundet somit an den Abenden das
Programm der EYES & EARS ab.

AWARDS 

Höhepunkt der EYES & EARS wird die Vergabe der renommierten 22.
Internationalen Eyes & Ears Awards am 26. November sein. Bei der Award-
Show, die in diesem Jahr hybrid stattfindet, werden die besten Produktionen
aus den Bereichen Design, Audio, Digital, Promotion und Cross-Media gezeigt
sowie deren Macher*innen mit der Eyes & Ears Awards-Trophy ausgezeichnet.
Moderiert werden die Eyes & Ears Awards 2020 auch in diesem Jahr von
Wolfram Kons.

Krönung der diesjährigen Eyes & Ears Awards ist die Vergabe des
INSPIRATION Awards. Dieser löst nach 21 Jahren den Excellence Award ab
und geht an eine herausragende Person, die die Kreativbranche im Bereich der
audiovisuellen Medien nachhaltig inspiriert. Um wen es sich dabei handelt, wird
in den nächsten Wochen kommuniziert.

www.eeofe.org
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NEWS | WEITERBILDUNG    02.10.2020
Eyes&Ears Europe: Design Thinking Workshop

Die Online-Academy von Eyes&Ears Europe veranstaltet am 22 & 23. Oktober
2020 einen Online-Workshop mit dem Theme »Design Thinking – Produkte,
Services & Lösungen entwickeln, die der Nutzerwirklich braucht«.

Die Arbeitswelt von Kreativen, Projektleiter*innen, Marketingmanager*innen und
Producer*innen wird immer komplexer, die Anforderungen sind heute so hoch
wie nie zuvor. Strategien und Produkte müssen ständig an neue Veränderungen,
an neue Kanäle und Apps, angepasst werden. Für Unternehmen und Teams
bedeutet das, schnelle Entscheidungen zu treffen, die sich möglichst nachhaltig
positiv auf das Produkt oder Projekt auswirken. 

Design Thinking ist eine effektive Methode, um für solch komplexe
Herausforderungen im Team neue Lösungen und Services zu entwickeln. Ziel ist
es, durch diese Methode das eigene Produkt und seine Marktpositionierung zu
verbessern – sei es für Apps, Websites, Mediatheken, die
Kommunikationsstrategie oder einen besonderen Kundenservice. 

Design Thinking möchte die Denkweise und Perspektive auf das Produkt

Suche

Abonnieren Sie unseren Newsletter.

An-/Abmelden
Mit der Anmeldung nehme ich folgende
Informationen zur Kenntnis:

Ihre Angaben werden entsprechend den
gesetzlichen Bestimmungen zum Datenschutz
verarbeitet, genutzt und insbesondere nicht ohne
Ihre Zustimmung an Dritte weitergegeben. Wir
erheben, verarbeiten und nutzen die von Ihnen
angegebenen personenbezogenen Daten nur
zum Zwecke der Zusendung unseres
Newsletters. Sie können der Verarbeitung und
Nutzung Ihrer E-Mail-Adresse im Newsletter
jederzeit widersprechen und sich abmelden.
Hierzu klicken Sie bitte in der E-Mail auf den
entsprechend gekennzeichneten Link, Ihre Daten
werden dann gelöscht.

Es gilt die Datenschutzerklärung
(https://www.eubucoverlag.de/datenschutz/) der
EuBuCo Verlag GmbH, die auch weitere
Informationen über Möglichkeiten zur
Berichtigung, Löschung und Sperrung Ihrer Daten
beinhaltet.

Folgen Sie uns auf   

 

 

Ausgabe
Dezember
2020

Inhalte dieser
Ausgabe

Weitere Ausgaben

https://www.professional-production.de/newsletter/
https://www.professional-production.de/rss/
https://www.professional-production.de/impressum/
https://www.professional-production.de/datenschutz/
https://www.eubucoverlag.de/openx-2.8.7/www/delivery/ck.php?oaparams=2__bannerid=1373__zoneid=36__cb=24a0e7d876__oadest=https%3A%2F%2Fwww.aja.com%2Fwelcome%2Fde%3Futm_source%3Dprofprod_germany%26utm_medium%3Dweb%26utm_campaign%3Dprofprod_germany_web_banner_emea_aja_new_solutions_468x60_de_05012019
https://www.professional-production.de/home/
https://www.professional-production.de/redaktion/
https://www.professional-production.de/anzeigen/
https://www.professional-production.de/newsletter/
https://www.professional-production.de/kontakt/
https://www.professional-production.de/archiv/
https://www.professional-production.de/news/
https://www.professional-production.de/fachbeitraege/
https://www.professional-production.de/neue-produkte/
https://www.professional-production.de/veranstaltungen/aktuelles/
https://www.professional-production.de/prod-telegramm/produktionstelegramm-formular/
https://www.professional-production.de/kleinanzeigen/
https://www.professional-production.de/branchen-comp/
https://www.professional-production.de/veranstaltungen/aktuelles/
https://www.eubucoverlag.de/openx-2.8.7/www/delivery/ck.php?oaparams=2__bannerid=12__zoneid=24__cb=45ce3f28b8__oadest=http%3A%2F%2Fwww.fujinon.de%2F
https://www.eubucoverlag.de/openx-2.8.7/www/delivery/ck.php?oaparams=2__bannerid=234__zoneid=84__cb=5595eed46d__oadest=http%3A%2F%2Fwww.start2think.de
https://www.eubucoverlag.de/openx-2.8.7/www/delivery/ck.php?oaparams=2__bannerid=2007__zoneid=102__cb=b5dcf2eee0__oadest=https%3A%2F%2Fwww.professional-production.de%2Fnews%2Feinzelansicht%2Fdatum%2F2020%2F03%2F22%2Fdie-pp-gibts-jetzt-digital%2F
https://www.professional-production.de/news/einzelansicht/datum/2020/03/22/die-pp-gibts-jetzt-digital/
https://www.professional-production.de/home/
https://www.professional-production.de/veranstaltungen/aktuelles/
https://www.eubucoverlag.de/openx-2.8.7/www/delivery/ck.php?oaparams=2__bannerid=1309__zoneid=70__cb=490ba94d23__oadest=https%3A%2F%2Fwww.blackmagicdesign.com%2Fde%2Fproducts%2Fdavinciresolve%2F%3Futm_source%3Dweb%26utm_medium%3Dbanner%26utm_campaign%3Ddr17
https://www.professional-production.de/uploads/pics/20-10-03_EyesEarsEurope.jpg
https://www.eubucoverlag.de/datenschutz/
https://www.instagram.com/professional.production/
https://schneiderkreuznach.com/de
https://www.professional-production.de/archiv/ausgabe-11-1220/
https://www.professional-production.de/archiv/ausgabe-11-1220/
https://www.professional-production.de/archiv/


5.1.2021 Professional Production - Technologie und Medienrealisation in Film und Video | Eyes&Ears Europe: Design Thinking Workshop

https://www.professional-production.de/veranstaltungen/einzelansicht/datum/2020/10/02/eyesears-europe-design-thinking-workshop/ 2/2

Anzeigen | Kontakt | Fachbeiträge | RSS | Impressum | Datenschutz | Sitemap | Karriere copyright 2021 | Professional Production

verändern, denn im Zentrum stehen die Nutzer*innen, wodurch das Verständnis
für die Ausgangslage der jeweiligen User*innen vertieft wird. Auf dieser
Grundlage können besondere Angebote und Produkte entwickelt werden, die
den Nutzer*innen wirklich helfen.

Die Teilnehmer*innen durchlaufen in den 2 Tagen die sechs Phasen eines
Design Thinking Prozesses. Die Design Thinking Challenge orientiert sich an
konkreten Fragestellungen, die für die Teilnehmer*innen relevant sind, oder die
sie im Vorfeld mitteilen. In Teams und einem iterativen Prozess werden fertige
Prototypen für Lösungen entwickelt, die die Teilnehmer*innen später
weiterentwickeln können. Besondere Vorkenntnisse sind dabei nicht
erforderlich.   

Zielgruppe 

Die Veranstaltung richtet sich insbesondere an Mitarbeiter*innen von Medien-
und Kommunikationsunternehmen, die an der Entwicklung von neuen Formaten
und Geschäftsmodellen beteiligt sind. Auch allgemein Medieninteressierte,
Studierende und Auszubildende sind willkommen. 
Die Teilnehmerzahl ist auf maximal 12 Personen begrenzt.

Technische Voraussetzungen: 

Es wird mit der Conferencing Plattform Zoom, kombiniert mit der Collaborations-
Plattform Miro gearbeitet. Weitere Voraussetzungen sind lediglich ein Rechner
mit Kamera und Mikrofon sowie ein stabiler Internetzugang. Alles Weitere wird
im technischen Onboarding geklärt, 30 Minuten vor dem Workshop. Die
Zugangsdaten werden den Teilnehmern am Tag vor der Veranstaltung
zugesandt.

Anmeldeschluss: 16. Oktober 2020

 

Anmeldung und Programm unter Eyes & Ears of Europe: Online: Design
Thinking

www.eeofe.org
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