EYES & EARS CONFERENCE

Am 11. Mai 2015 findet die Eyes &
Ears Conference in der Comedia
in Koln statt. Auf der von Jochen
Schropp moderierten Tagesveran-
staltung des Branchenverbands
Eyes & Ears of Europe werden
aktuelle, wichtige Themen aus
den Bereichen TV, Film, Internet,
Mobile, Games, Events, Werbung,
Kunst und Kultur diskutiert.

,Die Medien verandern sich immer
schneller. Deshalb mussen sich
die Branchenakteure jeden Tag
aufs Neue den Herausforderungen
durch Digitalisierung, Konvergenz
und Ringen um Zuschauer-Gunst
stellen”, sagt Corinna Kamphau-
sen, Geschéaftsflhrendes  Vor-
standsmitglied von Eyes & Ears of
Europe. Das Motto der Eyes &
Ears Conference 2015 laute daher
‘Keep on Running'.

.Mit der Eyes & Ears Conference
bieten wir den Branchenakteuren
die Moglichkeit, aktuelle Trends,
Perspektiven und Chancen im
Blick zu behalten. Nur so kdnnen
sie sich in der heutigen konver-
genten Medienwelt behaupten®,
betont sie. Weitere Infos zur Eyes
& Ears Conference 2015 unter:
www.eeofe.org/de/kalender/confe-
rence/2015
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STARTSCHUSS FUR DIE 2. MEDIA CONVENTION BERLIN

Am 5./6. Mai 2015 trifft sich die digitale
Medienwirtschaft und kreative Mediensze-
ne wieder in der Hauptstadtregion. Zum
zweiten Mal veranstaltet das Medienboard
Berlin-Brandenburg in Kooperation mit der
Medienanstalt Berlin-Brandenburg (mabb)
und der re:publica die Media Convention im
Veranstaltungszentrum ,STATION-Berlin".
Auf drei Blhnen bietet die Media Conventi-
on Berlin vielféltige Themen zu Medienwirt-
schaft, Medienpolitik, Mediengesellschaft
und Journalismus. Darliber hinaus macht
sich die re:publica auf einer Vielzahl von
Buhnen und mit einem bunten Programm
auf die Suche nach Eurcpa.

Auf weiteren Media Convention-Flachen
erhalten Medieninstitutionen und Unterneh-
men aus Berlin-Brandenburg Gelegenheit,
sich und ihre aktuellen Projekte zu prasen-
tieren. Thematisch geht es in diesem Jahr
vor allem um das Spannungsfeld zwischen
kreativen und technclogischen Prozessen:
um  Algorithmen, Suchmaschinen und
soziale Netzwerke, Videoplattformen,
Bewegtbildstrategien und die Generation
YouTube, um Video on Demand, Subscrip-
ted Video on Demand und um die Zukunft
des Fernsehens. Entscheider und Experten
aus Fernsehen, Horfunk und Film, For-
schung und Politik diskutieren mit Vertre-
tern der digitalen Generation lber aktuelle
Themen der Medien- und Netzpolitik, Uber
Trends im Medienmarkt und Entwicklungen
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der Mediengesellschaft. Executives disku-
tieren mit Netzaktivisten und Senderverant-
wortliche mit App-Entwicklern, offen, dis-

Elmar Giglinger

kursiv und Uber alle Medien und Plattfor-
men hinweg. ,Berlin ist der richtige Ort flr
einen vielfaltigen und innovativen Medien-
kongress, der den Wandel der Medienland-
schaft reflektiert und verschiedene Medien-
welten  zusammenbringt®, erklart der
Geschaftsfiihrer des Medienboard Berlin
Brandenburg, Elmar Giglinger. ,Die noch
engere Verzahnung von Media Convention
Berlin und re:publica sowie die ausgebaute
Partnerschaft mit der Medienanstalt Berlin-
Brandenburg ist ein wichtiger, logischer
Schritt und ein schoénes Alleinstellungs-
merkmal®, betont er.
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